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Wenn ich Gasten den Campus der Universitat

Konstanz zeige, erfolgt immer die gleiche Reaktion.

Menschen, die von drauBen kommen, sind begeistert

von der Atmosphére, die liberall an der Universitat

Konstanz zu spiiren ist — ob in den Laboren,

Hoérsélen, in den Arbeitsgruppen oder Kolloquien.

Die Universitat Konstanz lebt — und das wollten wir
wieder neu in unserem Corporate Design zum Ausdruck
bringen. Sie ist und bleibt eine junge Universitat, auch
wenn sie in zwei Jahren ihren 50. Geburtstag feiert.
Dann wird sie nicht mehr beim Wettbewerb der weltweit
besten Universitaten unter 50 dabei sein, bei dem sie in
den vergangenen Jahren immer auf vorderen Platzen lan-
dete. Die Eigenschaften, die sie so weit brachten, werden
aber weiterleben, denn sie gehoren zu

den Wesenszligen der Universitat Konstanz: Geradlinig
Ziele zu formulieren und darauf zuzusteuern, offen

zu sein flr Neues und Unorthodoxes, authentisch und
unverstellt ihnren Weg zu gehen und beweglich auf
neue Anforderungen zu reagieren. So ist die Universitat
Konstanz, und das will sie auch zeigen.

Das neue Corporate Design ist so, wie wir uns fiihlen:
Jung, einfallsreich, vielseitig und bestandig. Und es macht
uns etwas bewusst, was wir eigentlich schon immer fiih-
len: Dass wir uns an der Universitat Konstanz — auch von
der Natur um uns herum animiert — nahezu paradiesische
Verhéltnisse fur die Wissenschaft erarbeitet haben. Hier
lasst es sich wahrlich forschen und lehren.

Ulu'i % oL &e;r‘
Prof. Dr. Dr. h.c. Ulrich Ridiger
(Rektor der Universitat Konstanz)
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Historie

Otl Aichers Vermachtnis

Das Logo der Universitédt Konstanz wurde mit

Bedacht in Schwarz-WeiB konzipiert. Sein Urheber

Otl Aicher, einer der bis heute weltweit heraus-

ragenden Designer, driickte damit die Abstraktion

aus, die Wissenschaft immer beinhaltet.

Seit 1981 ist das quadratische Signet das offizielle
Zeichen der Universitat Konstanz, das Briefbogen,
Urkunden und Veroffentlichungen der Universitat
Konstanz ziert. Nach langjahriger Diskussion und einem
Ideenwettbewerb ohne befriedigendem Ergebnis wandte
sich GUnther Schlensag, der damalige Kanzler der Univer-
sitat Konstanz, an den Design-Kiinstler,

der einer breiten Offentlichkeit durch die Piktogramme
bekannt wurde, die er fir die Olympischen Spiele

1972 in Mlinchen entworfen hatte und die seither weltweit
benutzt werden.

Das Signet besteht aus einem Quadrat, das Otl Aicher

immer wieder halbierte und drittelte. In dieser geome-
trischen Struktur sind die Universitét, das Konstanzer
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Munster und die Rheinbricke als Symbole der Verbin-
dung von Universitat und Stadt zu erkennen. Otl Aicher,
der bestimmte, dass das Logo nur so dargestellt werden
darf, wie er es entworfen hat, stellte es der Universitéat
Konstanz gratis zur Verfligung. Flr den digitalen Einsatz
ist das Anfang der 1980er Jahre entwickelte Signet aller-
dings nicht geeignet, da seine feinen Strukturen bei der
fur die Digitalisierung notwendigen Verkleinerung nicht
mehr sichtbar sind. Deshalb wird es in digitalen Abbildun-
gen durch ein blaues Quadrat ersetzt.

Universitat

Konstanz

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis



Historie

Sechs Antworten zum neuen Erscheinungsbild

Weshalb hat sich die Universitat Konstanz ein neues

Corporate Design verordnet?

Der letzte Relaunch unseres Erscheinungsbildes liegt
sechs Jahre zurlick. Das bedeutet eine recht lange Zeit
auf diesem Gebiet. Es bestand allgemein die Auffassung,
dass das durch das bisherige Design transportierte Bild
der Universitat Konstanz nicht mehr unseren Werten und
Visionen von einer jungen und modernen Hochschule ent-
sprochen hat. (JW.)

Was ist die Kernaussage dieses neuen Auftritts?

Die Universitat Konstanz will mit dem neuen Erschei-
nungsbild geradlinig, jung, authentisch, offen und

beweglich auftreten. AuBerdem soll auch die Lebensqua-
litdt rund um die Universitat Konstanz zum Ausdruck kom

men. Wir fanden, dass das Adjektiv paradiesisch dafir
durchaus angemessen ist. (J.W.)

Warum wurde die Stuttgarter Agentur Strichpunkt fiir

die Entwicklung des Corporate Design engagiert?

Zum einen, weil uns die Entwirfe und die Herangehens-
weise von Strichpunkt von Anfang an am besten gefallen
haben. Die Meinungen dazu waren sehr einhellig. Dann
spielte auch eine Rolle, dass der Relaunch im Sinne eines
Corporate Designs alle Materialien von Briefbdgen bis
zum Online-Auftritt umfasst. Solch eine Mammutaufgabe
kann nur eine groBe und sehr professionelle Agentur stem-
men. Das neue Design soll schlieBlich —
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mit den oben genannten Modifizierungen ein paar Jahre
Bestand haben. (J.W.)

Inwiefern kann eine Universitéat eine Marke sein?

Eine Universitat kann auf jeden Fall eine Marke sein. Und
sie kann durch eine gute und konsequente
Markenflihrung die Bekanntheit, das Wissen und das
Image dieser Marke steuern. Hochschulen stehen

im Wettbewerb um Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter,
Studierende und Kooperationspartner, und sie stehen
unter einem Konkurrenz- und Legitimationsdruck um
offentliche Mittel, Forschungsférderung und zusétzliche
Mittel, beispielsweise von privaten Geldgebern. Hinzu
kommt, dass insbesondere in den vergangenen Jahren
die Anzahl 6ffentlichkeitswirksamer und von der Politik
beforderter Kampagnen, wie beispielsweise die Exzel-
lenzinitiative des Bundes und der L&nder, zugenommen
haben. Je klarer die ,Marke Universitat Konstanz" ist,
desto besser kann sie sich im Rahmen solcher Pro-
gramme und im Wettbewerb mit anderen wissenschaftli-
che Einrichtungen ,behaupten® Ein klares und passendes
Corporate Design tragt wesentlich zur Stéarke einer Marke
bei. (JW.)

Was hat Sie und Ihr Team bewogen, es genau so zu

machen, wie es nun ist?

Eine Kernidee war uns von Anfang an wichtig: Universita-
res Leben, Lernen und Lehren hat immer mit intensivem

Textstudium zu tun — da werden, ob analog oder digital,
Textpassagen ,gehighlightet” oder unterstrichen, Doku-
mente kommentiert und ergénzt. Solche Formen sind in
Bodenseeblau die Kernelemente des neuen Erschei-
nungsbildes. Einfach anzuwenden fiihren sie dennoch zu
einer groBen Vielfalt und Variabilitat im Einsatz und
machen das Corporate Design so lebendig wie die Uni
Konstanz selbst. (J.R.)

Warum liberwiegend Schwarz-Wei3?

Fur die Kommunikation einer Universitat mit einer Vielfalt
von Motiven und einem gleichzeitig begrenztem Budget
ist der Aufwand fir einen eigenen Bildstil nicht moglich.
Um die vielen, unterschiedlichen Bildwelten dennoch
maoglichst einheitlich darstellen zu kénnen, haben wir

zu einem Trick gegriffen: Wir reproduzieren die Bilder
Schwarz-WeiB. In einer Welt, die tberall bunt kommuni-
ziert, ist das bereits stilbildend und flihrt dazu, Medien der
Universitat Konstanz schneller zu identifizieren. (J.R.)

Julia Wandt
(Leiterin der Stabsstelle Kommunikation
und Marketing, Universitdat Konstanz)

Prof. Jochen Radeker

(Grlinder und geschéaftsflinrender Gesellschafter von
Strichpunkt, Professur fir Corporate Identity an der Hoch-
schule Konstanz Technik, Wirtschaft und Gestaltung (HTWG))

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis



Historie

Wie das neue Corporate Design entstand

Die Universitdt Konstanz hat sich ein neues Erschei-

nungsbild gegeben. Der 6ffentliche Auftritt wurde mit

Unterstiitzung der Agentur Strichpunkt aus Stuttgart

neu definiert. Das duBere Bild zielt auf ihre inneren

Werte, ihr Selbstverstiandnis, ihre Motivationen

und Visionen.

Jeder Briefbogen, jede Visitenkarte, jedes Faltblatt,
jedes Poster werden kiinftig das neue Gesicht der
Universitat Konstanz tragen. Selbstverstéandlich auch
das Universitatsmagazin uni’kon. Erhalten bleibt das Logo
des Design-Kinstlers Otl Aicher. Fiir den digitalen Einsatz
im demnachst folgenden Online-Auftritt ist das Anfang
der 1980er Jahre entwickelte Signet allerdings nicht
geeignet, da seine feinen Strukturen bei der fir die Digi-
talisierung notwendigen Verkleinerung nicht mehr sicht-
bar sind. Deshalb wird es in digitalen Abbildungen durch
ein blaues Quadrat ersetzt werden. Das neue Erschei-
nungsbild umfasst alle Materialien. Nach der 6ffentlichen
Ausschreibung, auf die sich 56 Agenturen bewarben, der
Prasentation von fiinf ausgewéhlten Agenturen und der
Entscheidung fur Strichpunkt folgten zwei sogenannte
Markenworkshops. Mitgearbeitet und eingebracht

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

haben sich neben Strichpunkt die Universitatsmitglieder,
die das Konzept an entscheidender Stelle umsetzen und
vertreten, allen voran Rektor Prof. Dr. Ulrich Rudiger.

Hauptthema war: Was ist der Universitat Konstanz
wichtig, wie sieht ihre Position gegenliber anderen Uni-
versitaten aus, welche Visionen leiten sie? Was mochte
die Universitat Konstanz mit ihrem Corporate Design dar-
stellen, erzahlen, berichten, dokumentieren? Und vor
allem: Was ist sie? Das Konzept von Strichpunkt bildet die
konzentriert formulierten Antworten nach: Geradlinig,
offen, authentisch, beweglich und: Paradiesisch.

Der neue Auftritt umfasst alle Materialien der Universitat
Konstanz und soll nicht nur nachhaltig wirken,

sondern auch sein. ,Das neue Corporate Design wird uns
sicher in den nachsten zehn Jahren die Grundlage fir
unser Erscheinungsbild liefern®, schatzt Julia Wandt, die
Leiterin der Stabsstelle Kommunikation und Marketing
der Universitat Konstanz. Das Design ist so gestaltet, dass
sich einzelne Elemente immer wieder nachjustieren las-

sen.

Zeitablauf

Im Herbst 2013 wurden die Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter der Universitat Konstanz erstmals iber die Plane
zu einem neuen Corporate Design (CD) informiert und
gleichzeitig zu ihren Wiinschen befragt.

Im September 2013 erfolgte die 6ffentliche Ausschrei-

bung. Es gingen 56 Bewerbungen ein, finf Agenturen
kamen in die engere Wahl. Anfang 2014 wurde

die Agentur Strichpunkt aus Stuttgart ausgewahlt.
Die Ergebnisse zweier Markenworkshops wurden

in die Entwicklung der Entwiirfe aufgenommen.

Am 25. Juni 2014 fand die Préasentation des CD-
Entwurfes in der Prorektorenrunde statt.

Am 10. Juli 2014 wurde der CD-Entwurf in einer
universitatsoffentlichen Veranstaltung vorgestellt.
Am 30. Juli 2014 wurde er dem Senat der Universitat
Konstanz prasentiert.

Ansprechpartner bei Fragen

Julia Wandt, Stabsstelle Kommunikation und Marketing

Kontaktdaten

julia.wandt@uni-konstanz.de
Tel. +49 7531 88-5340
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Marke

Nutzen und Begrundung

Was bietet mir die Marke emotional,

rational und relational — und wie

begriindet sie es auf Leistungsebene?
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Spitzenforschung, weil wir uns durch Spitzenleistungen

in Forschung und der forschungsorientierten Lehre
auszeichnen. Dazu bieten wir beste, international
anerkannte Bedingungen — und sind in der Exzellenz-
initiative des Bundes und der Lander erfolgreich.

Leistungsorientierung, weil wir finanzielle Mittel nach

Leistung vergeben und somit den Anspruch an uns selbst
zur stetigen Verbesserung jeden Tag vorleben.

Interdisziplinaritat, weil wir durch unsere Gliederung

in Fachbereiche und Sektionen, kurze Wege auf dem
Campus und eine Kultur der offenen Tiiren die gemein-
same Zusammenarbeit und den Austausch untereinander
fordern.

Wertschéatzung, weil wir uns nicht nur als Arbeits-

und Lernwelt sehen, sondern vielmehr als Lebenswelt zur
personlichen Entfaltung und Weiterentwicklung.

Wir respektieren jeden Einzelnen.

Lebensqualitat, weil wir durch die einzigartige Lage
direkt am Bodensee ein abwechslungsreiches
und attraktives Umfeld fir Studium und Beruf bieten.

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis



Marke

Positionierung, Mission und Vision

Wofiir steht die Marke im Kern?

Die Universitat Konstanz ist eine junge, bewegliche, inter-
disziplinar ausgerichtete und leistungsorientierte For-
schungs- und Lehreinrichtung in attraktiver Lage

im Stiden Deutschlands. Sie ermdglicht mit kreativer
Offenheit, hierarchiearmen Strukturen und hoher Wert-
schatzung fir Studierende, Lehrende sowie Mitarbeiterin-
nen und Mitarbeiter exzellente Forschungsergebnisse auf
hoéchstem internationalen Niveau.
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Wie ist die libergeordnete, langfristige

Zielsetzung der Marke?

Wir wollen Deutschlands attraktivste und effektivste
Plattform flir Exzellenz in Forschung und Lehre werden.

Welches sind die Mittel und Wege
der Marke, das Ziel zu erreichen?

Mit maximaler Leistungsbereitschaft, enormer
Beweglichkeit und lebendiger Kreativitat schaffen
wir den Raum fiir die Entwicklung der Zukunft.

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis



Marke

Markenwerte

i

Welchen Charakter hat die Marke

und wie tritt sie auf visueller

und inhaltlicher Ebene auf?
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Geradlinig

Authentisch

Beweglich

Offen

Paradiesisch

Wir verfolgen selbstbewusst unsere Ziele und bieten
einen transparenten MaBstab fir die Messung von
Erfolgen.

Wir sind jung, lebendig und bodenstéandig. Wir sind
stolz darauf, eine besondere Universitét in der deutschen
Hochschullandschaft zu sein.

Kurze Entscheidungswege, flache Hierarchien und der
Wille zur kontinuierlichen Weiterentwicklung halten uns
standig in Bewegung. Dazu motivieren wir auch unser
Umfeld.

Wir fordern einen regen und ehrlichen Dialog —
untereinander und zwischen den einzelnen Disziplinen.
Wir blicken neugierig in die Zukunft.

Wir bieten ein lebenswertes und abwechslungsreiches
Umfeld direkt am Bodensee.

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis
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Basiselemente

Logo — Schutzraum

13

Logo mit Schutzraum ,Optimum*“

51|

-~ Universitat - f
Konstanz

Logo mit Schutzraum ,Minimum*“

1l
x

~Universitat -+ f
Konstanz
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Das Logo hat zwei fest definierte Schutzraume —
L,LOptimum®und ,Minimum®, Diese Schutzraume sind die fest
definierten ,Hoheitszonen® — alle weiteren gestalterischen
Elemente kdnnen nur auBerhalb dieses Schutzraumes
platziert werden. Die Logodatei mit dem Schutzraum
,LOptimum® ist bevorzugt zu verwenden. Die Logovariante
,Minimum*® kann in Ausnahmefallen (z. B. bei extremen
Hoch-/Querformaten) verwendet werden.

Es gibt fir jeden Anwendungszweck speziell aufbereitete
Dateien, deren Verwendung eine richtige und konstante
Darstellungsqualitat des Logos absichert. Die bereitge-
stellten Dateien sind bereits mit dem entsprechenden
Schutzraum versehen:

Print | EPS

Skalierbare Vektordatei

(InDesign, QuarkXPress, Freehand, Illustrator)

Internet | EPS Schwarz

Skalierbare Vektordatei zur Erstellung von Pixelgrafiken
(Photoshop, ImageReady)

Office-Prasentation | PNG

Transparente Pixelgrafik (PowerPoint)

Office-Print | WMF

Skalierbare Vektordatei (Word)

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis



Basiselemente

Logo — Einsatz 4

Das Logo darf ausschlieBlich einfarbig in schwarz auf
weiBe Flachen oder auf helle Bildbereiche gestellt

$E§ 133 werden.
Universitat =i+ Universitat BErE
Konstanz il Konstanz HH Beim Einsatz auf Bildern ist unbedingt darauf zu achten,
A S dass das Logo auf einem klaren, homogenen und még-

lichst hellen Bildbereich steht.

Folgende Anwendungen sind ebenfalls nicht vorgesehen:
g — — Kein negatives (weies) Logo, auch nicht auf dunklen
Hintergrtinden.

- — Das Logo darf nicht gedreht oder gestirzt werden.
— : .
fEsL S5 = — Das Logo darf nicht gestaucht, gequetscht oder
[sitat Bkt X ? .
ans verzerrt werden.
iy [NNUANL — Das Logo darf nicht auf unruhigen Hintergriinden plat-
Vs LT .
ézlllil.l:l:y'}g' ~ ziert werden.
S — Es durfen keine Elemente in der Schutzzone des

Logos stehen.

Fir den digitalen Einsatz liegt ein gesondertes Logo vor,
bei dem die Bildmarke durch ein blaues Quadrat ersetzt
werden wird (im Zuge des Website-Relaunches).

Universitat

Konstanz

Universitat
Konstanz
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Basiselemente

Logo — Positionierung und AbbildungsgroBen s

Anwendungsbeispiel fir 1 Das Logo wird stets rechts oben im Format positioniert
Schutzraum ,Optimum* -Universitat

K und darf als hochwertige Absenderkennung nicht
onstanz

inflationar eingesetzt werden. Beispielsweise sollte das
777777777777777777777777777777777777777777 Logo nicht mehrmals auf einer Seite erscheinen.

In haufig verwendeten Medien miissen die Groe des Logos
und die Position im Format immer gleich sein. Die Abbil-
dungsgroBen fir alle gangigen Formate sind in der folgen-
den Tabelle definiert. (Die Logobreite ergibt sich stets aus

der Hohe.)

7777777777777777777777777777777777777 DIN AO 85% 85 mm Optimum
DINAT 60%  60mm Optimum
DINA2 45%  45mm Optimum
DINAZ 30%  30mm Optimum
DINA4 20%  20mm Optimum
DINAS 15%  15mm Optimum
DINAE 15%  15mm Optimum
DINLANG quer (bei Karter) 20%  20mm Optimum
'DINLANG quer (bei Faltblittern)  20%  20mm Minimum
DINLANGhoch 5%  15mm Optimum
Visitenkarte (85 X 55 mm) 15%  15mm | Minimum
‘Namensschid (90X 54 mm) 15%  15mm | Minimum

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015 Zurlick zum Inhaltsverzeichnis



Basiselemente

Farben — Druck

16

20%

35%

65 %

Seeblau Schwarz
Pantone 2995 -
C82|IM3|YOIKO COIMOIYOIK100

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Papierweif3

COIMOIYOIKO

Kernelement des Corporate Designs der Universitat
Konstanz ist die reduzierte Farbigkeit.

Als Auszeichnungsfarbe wird Seeblau verwendet.
Schwarz steht flir den Einsatz von Typografie zur Ver-
fligung. Durch den Einsatz von groBzligigem Freiraum
spielt die Farbe Papierwei3 eine groBe Rolle.

Die Farbe Seeblau kann in den Aufrasterungsstufen

20 %, 35 %, 65 % und 100 % eingesetzt werden. Im
Kapitel ,Farbschema“ sind Texturen definiert, die zur
Gestaltung und Gliederung von Diagrammen verwendet
werden kdnnen.

Wo immer es mdglich ist, wird in Sonderfarbe gedruckt.
Wenn keine Sonderfarbe verwendet wird, bitte aus-

schlieBlich die fest definierten Farbwerte fir CMYK und
RGB verwenden (- siehe auch Kapitel ,Farben — RGB").

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis



Basiselemente

Farben — Druck (SW)

17

10%

20 %

40%

Seeblau - SW-Umsetzung Schwarz
COIMO|YOIK100 COIMOIYOIK100
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Papierweif3
COIMOIYOIKO

Fir eine einfarbige Darstellung werden die Aufraste-
rungsstufen des Seeblaus wie folgt verwendet:

Seeblau SW-Umsetzung
20% entspricht 10% K
35% entspricht 20% K
65 % entspricht 40%K
100 % entspricht 60% K

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis



Basiselemente

Farben — Druck (Transferdruck) 8

Im Transferdruck-Verfahren wird das Seeblau wie folgt

verwendet:
20%
Seeblau Umsetzung
35%
20% nicht zu verwenden
35% entspricht Pantone 2975
65 % entspricht Pantone 2985
100 % entspricht Pantone 2995

Seeblau

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015 Zurtick zum Inhaltsverzeichnis



Basiselemente

Farben — RGB (Web / PowerPoint) 0

Fir Anwendungen im Web (sRGB) oder in PowerPoint
bitte ausschlieBlich die nebenstehend aufgeflihrten

R 204 |G 238 |B 249 R200|G229|B 239
RGB-Farbwerte verwenden.

Achtung! Die Werte im Web und in PowerPoint sind nicht

R166|G225|B 244 R1601G211B 230

identisch.

Seeblau RGB - Web (sRGB) Seeblau RGB - PowerPoint Schwarz
ROIGOIBO

Papierweif3
R255|G 255|B 255

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015 Zurlick zum Inhaltsverzeichnis



Basiselemente

Farbschema

20

Linienfarbe: Linienfarbe: Linienfarbe: Linienfarbe:
20% Seeblau 20% Seeblau 65 % Seeblau 100% Seeblau

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Farbpalette

Vollflachig in den definierten Aufrasterungswerten.

Vollflachiger Hintergrund mit horizontalen
Linien in den definierten Aufrasterungen.
Linienstarke: 0,4 pt

Abstand: 1,2 mm

Vollflachiger Hintergrund mit vertikalen
Linien in den definierten Aufrasterungen.
Linienstarke: 0,4 pt

Abstand: 1,2 mm

Vollflachiger Hintergrund mit Punktraster
in den definierten Aufrasterungen.
Gepunktete Linie: 0,8 pt

Abstand: 0,8 mm

Um Farbflachen z. B. in Diagrammen und Tabellen
voneinander unterscheiden zu kdnnen, stehen
16 definierte Rasterflachen zur Verfligung.

Die dargestellten Unterscheidungsmaoglichkeiten sind

in den Office-Programmen Excel, Word und PowerPoint
umsetzbar. Uber das Bedienfeld ,Zellen formatieren sind
die verwendeten Musterformate einfach einzurichten.

Damit die nebeneinander platzierten Flachen sich
deutlich unterscheiden (auch bei einem Schwarz-WeiB-
Ausdruck), ist eine numerisch angegebene Reihenfolge
definiert.

- Siehe Kapitel ,Tabellen und Diagramme*

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis



Basiselemente

Typografie

21

Theinhardt Bold (Hauptanwendung fir Headlines)

Theinhardt Bold, Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 21,;.“€@
1234567890

Theinhardt Medium (Hauptanwendung flir Sublines und Introtexte)

Theinhardt Medium, Medium Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ?!,;.“€@
1234567890

Theinhardt Light (Hauptanwendung fir FlieBtexte)

Theinhardt Light, Light Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ?1,;.“€@
1234567890

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Die zu verwendende Schrift der Universitat Konstanz
heit ,Theinhardt® und ist in folgenden Schnitten
verfligbar:

— Theinhardt Bold, Bold ltalic

— Theinhardt Medium, Medium ltalic

— Theinhardt Light, Light Italic

Bei Office-Anwendungen, Bildschirm und Prasenta-
tionen wird als Ersatzschrift die auf allen Windows-
Systemen frei verfligbare Systemschrift Arial verwendet.

Bei Fragen zu der Schrift wenden Sie sich bitte an: Julia
Wandt, Stabsstelle Kommunikation und Marketing
julia.wandt@uni-konstanz.de

Tel. +49 7531 88-5340

Grundsatzliches

— Der Schriftschnitt Bold wird hauptsachlich fir
Headlines eingesetzt (Laufweite 5).

— Sublines und Introtexte werden in der Theinhardt
Medium gesetzt (Laufweite ).

— FlieBtexte werden in der Theinhardt Light gesetzt (Lauf-
weite 10).

— Als Anflihrungszeichen werden deutsche
Anflhrungszeichen verwendet (,, ).

— Die Ausrichtung der Texte ist Flattersatz.

— Wir empfehlen, das Kerning ,metrisch* zu verwenden.
Bei prominenten Zahlen kann jedoch die Einstellung
»optisch® verwendet werden.

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis
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Was heiBt Studieren und wissenschaftliches Arbeiten?

Markieren, Unterstreichen und Merken sind pragnante
Symbole flir Studium und wissenschaftliches Arbeiten. Im
Corporate Design der Universitat Konstanz sind sie Ker-
nelemente der Gestaltung. Sie bieten Orientierung und
strukturieren den Gesamteindruck.

Markieren Unterstreichen

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Merken

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Markieren Unterstreichen Merken

I c h b i n Ich bin eine Subline mit ,Unterstreichen®

[ ]
e I n e Ich bin der Anfang von einem FlieB-
text mit ,,Unterstreichen® und ich bin

der weiterflhrende FlieBtext ...

Hier steht etwas, dass ich mir
unbedingt merken oder das

ich gesondert hervorheben

mochte.

Das ,Markieren“-Element kennzeichnet ausschlielich Das ,Unterstreichen“-Element kennzeichnet Das ,,Merken“-Element ist Trager von pragnanten

die gestalterisch flihrenden Elemente, die als erstes wichtige Elemente, die keinen Headline-Charakter Informationen. Inhaltlich kénnen dies sowohl zusammen-

wahrgenommen werden sollen (Headlines oder imagebil-  haben (wie z. B. Sublines und Einleitungstexte). fassende Aussagen als auch sachliche Informationen sein

dende Aussagen). Die Wirkung dieses gestalterischen Die Wirkung dieses gestalterischen Elementes ist (wie z. B. Kontaktdaten oder Termine). Die

Elements ist plakativund emotional. inhaltlich strukturierend. Wirkung dieses gestalterischen Elements ist plakativ und
sachlich.

- Anwendungsregeln siehe Seite 25 - Anwendungsregeln siehe Seite 27 - Anwendungsregeln siehe Seite 28

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015 Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Markieren Unterstreichen Merken

Vier F isil das

Cluster-Thema. Sie stellen bewusst keine
i ischen Ei i dar, um die

Vernetzung zwi den Proj und

Universitat PS5

Universitéat
onstanz

Fachkompetenzen zu férdern.

Identifikation und Identitatspolitik Master's Programme in
Wie und unter welchen Umstanden entscheiden politi-

sche, ethnische oder religiése Zugehdrigkeit iiber Integra-
tion? Die relevanten Prozesse und Konstellationen unter-

u = .
I n n u n sucht dieses Forschungsfeld, conomics

Praktiken des Wissens und Nichtwissens

Erzahlen, Zeigen, Auffiihren — in welcher Weise formen
kommunikative Prozesse gesellschaftliches Wissen und
Nichtwissen?

Raum fiir die Entwicklung der Zukunft ~ Universitat Konstanz. Kulturelle von Hierarchie und Gewalt
Dieses Forschungsfeld richtet seine Aufmerksamkeit auf

die instabilen Grenzbedingungen von Hierarchien und
deren Abhéingigkeit von Gewaltsituationen.

Kulturdynamik von Religion il
llll\l\
{

7
‘I

Prozesse der Aus- und Entdifferenzierung stehen im ( il
Mittelpunkt dieses Forschungsfeldes: Wie bilden sich
religiose Gemeinschaften, welche institutionellen Formen
geben sie sich, wie beeinflussen sie sich gegenseitig?

Department of Economics.
University of Konstanz

un-konstans.de - uni-konstanz.de

Mappe flir DIN A4-Dokumente, Titel DIN lang-Faltblatt, Innenseite DIN lang-Faltblatt, Titel

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Die drei Elemente in einem Medium

Universitat
Konstanz

Neue Methode zur
Charakterisierung
von Quanteneffekten

Ein Vortrag von Prof. Dr. Guido Burkard
Universitat Konstanz, Fachbereich Physik

9. September 2014, 15:00 Uhr, Audimax

X

Mittels ultraschneller Lichtpulse
gelingt es Physikern aus Konstanz

sieren als auc ontrollieren.

- uni-konstanz.de

DIN A3-Plakat

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Markieren

 Erste Zeile | =
vo n e i n e r X-Héhe x 1,6 = Hohe der Balken.

ivierzeiligen |

65% ,
X-Breite = Abstand zu

Balkenanfang und -ende.

100%
’ Die Ober- und Unterldngen jeder

Zeile stehen mittig im Balken.

sind drei

Typografische ,Treppen” moglichst vermeiden

Vertikale Positionierung der ,Markieren“-Headline ist in
+/- Bmm-Schritten moglich (die obere Kante orientiert sich
dabei am Grundlinienraster).

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Fur das ,Markieren“-Element liegen fir alle gédngigen
Formate Stilvorlagen in den Musterdokumenten bereit.
Fir alle weiteren, nicht definierten Formate gelten die
nebenstehenden Regeln.

Die Abstufungen des Seeblaus bauen sich wie folgt auf:
100 %, 65 %, 35 %, 20 % (von unten nach oben, begin-
nend mit dem 100 %igen Seeblau). Eine maximal 4-zei-
lige Headline ist maglich.

Die ,Markieren“-Headline richtet sich horizontal am Spal-
ten-Raster aus. Sie ist als einziges Textelement

nicht am Grundlinienraster ausgerichtet. Vertikal wird sie
anhand des Grundlinienrasters in 5 mm-Schritten ver-
schoben. Entscheidend ist dabei die obere Kante des ers-
ten ,Markieren®“-Elements. Es sind sowohl linksbilindige
als auch rechtsbiindige Headlines vorgesehen.

Empfehlungen

— Auf eine zentrierte Ausrichtung des Textes in den
,Markieren“-Headlines achten. Dies kann lber die
Funktion ,Grundlinienversatz® erfolgen.

— Headlines sollten mindestens 3-zeilig, hdchstens
jedoch 4-zeilig sein. Der Einsatz von 2-zeiligen
Headlines wird nur bei Karten im DIN lang-Format
empfohlen (siehe Kapitel ,Empfehlungskarten®).

— Typografische ,Treppen® sollten vermieden werden.

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis
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Abstand einer Subline zu einer ,Markieren“-Headline

Erste Zeile Erste Zeile
von einer von einer
vierzeiligen vierzeiligen

[ Hohe eines halben ,Markieren-Elements

ch bin eine Subline, die nach einem
halben ,,Markieren“-Element beginnt.

Hohe eines ganzen ,Markieren“-Elements

ch bin eine Subline, die nach einem
ganzen ,Markieren“-Element beginnt.

Der Abstand einer Subline zu einer ,Markieren“-
Headline entspricht minimal der Héhe eines halben
w»Markieren“-Elements oder maximal der H6he eines
ganzen ,Markieren“-Elements. Die erste Zeile der Sub-
line richtet sich entsprechend an der nachstgelegenen
Grundlinie aus.

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015 Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Unterstreichen

Text mit Unterstreichung

Keine unterstrichenen Leerzeichen am Ende der Zeile

Ganze Passagen (z. B. Einleitungstexte) voloreh enihil

X

Subline

ipiendae laut il ipsa solor aceperum sita culliquis

maion num fugia ea atus a dercide bisinvelis non esti

re doloreptur arum sequis id ullauteni dolorio nos.

Aut et at eum delluptatem aut a nonsecu ptatur, quatem-
pore nihicius aspitiorro imus esciatis aut dolut et, assim
nullore nihitat laccullorios volorerum re pe in der Mitte
eines FlieBtextes nonsequas nosaerum que sani inctiam
ident. Cimolup tatur? It et quae este sunt dolorer eictiatiu-
met por simus ex etur?

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Nones adic tem volorum eseriti tem hil ipsa si re posam
doluptatus aut asperia tiu. Sum et officia si dunt iunt velen-
dic te es acitatate corro mi, vel eum, cus at vendae min-
vene ssequas perionserum ut paria verit, cus untiatas
dolum, quuntur, atur? Libus ipsam, eatemquis ut evenien
dignatem.

Fur das ,Unterstreichen“-Element liegen fir alle gangigen
Formate Stilvorlagen in den Musterdokumenten bereit.
Fur den grundsétzlichen Umgang gelten folgende Emp-
fehlungen:

Die Unterstreichung sollte die Unterlange nicht berihren.
(Ausnahme: In den Office-Programmen berlhren die
Unterlangen die Unterstreichung. Dort ist eine andere
Darstellung nicht maglich).

Die Strichstérke sollte nicht breiter als die Schriftstarke
sein.

Es dirfen keine unterstrichenen Leerzeichen am Ende
der Zeile stehen.

Unterstreichungen sind méglich:

— Einzelne Worter als kurze Subline.

— Einzelne Worter in langeren Subline.

— Ganze Passagen (z. B. Einleitungstexte).
— Am Anfang eines FlieBtextes.

— In der Mitte eines FlieBtextes.

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis
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Merken

Fir alle gangigen Formate liegen fir das ,Merken®-
Element Vorlagen in den Musterdokumenten bereit.

X

X

Kontakt

Prof. Dr. Guido Burkard
Universitat Konstanz
Fachbereich Physik

. ie Universiti Wir empfehlen, nur die bereitgestellten GroBen zu ver-
Bachelorstudiengan HIE SN
gang Konstanz ist seit 2007 wenden, in denen die SchriftgroBen, die Position des Tex-

in allen drei Forderlinien
der Exzellenzinitiative

tes und die Position und GroBe des Merken-Kreuzes
Universitatsstrae 10
78464 Konstanz

+49 7531 88-5256 Beispielhaftes ,Merken“-Element . y )
guido.burkard@uni-konstanz.de als Informationstréger - Weiterfiihrende Informationen zu Anwendungsregeln

erfolgreich. bereits definiert sind.

. sind bei den einzelnen Anwendungen in den
— uni-konstanz.de

Kapiteln ,Geschéftsausstattung” ab Seite 47 und

Politik- und

Beispielhaftes ,Merken*-Element ,Printmedien® ab Seite 62 zu finden.
Ve rwa It u n g s - als Informationstrger
wissenschaft

Beispielhafte ,Merken“-Headline

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015 Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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2,5 mm

3,75 mm
3,75 mm (wieder ausgerichtet)

5mm

6,25 mm

6,25 mm (wieder ausgerichtet)

7,5 mm

10 mm

12,6 mm

15 mm

+ 2,56 mm

Grundlinienraster mit den
maoglichen Zeilenabstanden

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

[10mm

70 mm

Das erste Feld
des Titels bleibt alleine dem
Logo vorenthalten

LogogréBe 30 %
(= Logohshe!30 mm)

30|

‘ 105 mm

9 horizontale Spakan
ordnung von B\\ce

140 mm
i

5 i

10

ElS
sl

175 mm

mm

210 mm

245 mm

280 mm

315 mm

350 mm

385 mm

DIN A3 Plakat, Raster

%O mm

Allen Medien liegt ein 2,6 mm-Grundlinienraster
zugrunde.

Die zur Verfligung stehenden Musterdokumente
sind auf dem jeweils passenden Raster aufgebaut.
Die Raster bertlicksichtigen folgende Parameter:

(@ Seitenrand.

(@ Grundlinienraster.

@ Horizontales Raster, an dem die Gestaltungselemente
ausgerichtet werden kdnnen
(orientiert sich am Grundlinienratser).

(@) Vertikales Spaltenraster.

(8 Logoschutzzone.

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis



Basiselemente

Gestaltungselemente — Aufzahlungszeichen

30

Track B enables students to sharpen their profile by spe-

cialising in one of the five optional subject areas of the pro-
gramme.

Track C is for students wishing to generalise in economics
They create their own programme of study from the wide
range of modules available in the optional subject areas.
The Department of Economics offers a network of partner
universities at which parts of the course programme can be

completed. The programme has a duration of two years (4
semesters) and is taught entirely in English.

Admission Requirements

— An above-average Bachelor's degree in economics or a
subject providing a sufficient quantitative background,
e.g. business administration, mathematics, the natural
sciences.

— Evidence of knowledge acquired at Bachelor’s level in
mathematics, statistics or economics.

— A one-page statement of purpose, written in English,
showing your suitability and motivation for pursuing the
programme. Evidence of a sufficient command of English
from one of the following English language tests:

— Cambridge Certificate of Proficiency in English
(minimum grade: C)

— |[ELTS (minimum band: 6.5)

— TOEFL (minimum: 92 Internet-based points).

— Two letters from university teachers able to comment on
your suitability and motivation for participating in the pro-
gramme.

- Results of the GRE test.

Anwendungsbeispiel Faltblatt

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Economics
(MSc)

The Curriculum

Track A: Fast Track toa PhD  Track B: Specialisation
Track C: Genearisation
1 Beatur Occustrum vitaud ~ Emporerum sus vendita tia-
aessit in consent mo et repta- esequia eat et et ut eum
tiis: derecaep:
~ audigni moluptur as ea ~ re liquia nis aut eum que
senia ~ omnis audandi cuptatur
~ et eriam hicimolut pratqu  — et eaturiam rest, tem volorit
~ test a quassitis re endero
~ dolutatio volenimus
2 Ecea por solo berupta tem-  Que niet fugia non num vol
quod ictotati repreped quae:  uptam ipidiatiore digenditat
~ denti alis ero expero excea- - ut re volupta quiaecta quis
qui - dolupta tendus
~ corepel ecaepudaes ~ audigni moluptur as ea
asimaio erga senia
~ nsedit harum quiatqui ~ et eriam hicimolut pratquae
~ comnim etur am utet - test a quassitis re endero
3 Tibus volorerum raectem Nam quiam, voluption por rer-
olorumende estio eventiant  fernatio.
elluptur:
~ cus aut quatiae natusapid
- que aspelique
~ consequamus mod issuntis-
sit lorem est
~ quisi totatis sediatem
4 Itatum dolorum in experit inc- Dolore ex earuptam aboria
torrum velecullant: con pra est.
~ enti abor sim adi dolupt
~ aspero te reratia dit ut
~ fugiaturit pro blatiam rehen
~ ero voluptataqui
Mil ma core rerum que corem quatem id magnis dolendi assit,

offici endae doluptibus isitat eos evero conse estorrovita plib
usapic Luptate odit voluptatiume plaboreniit ex everum nons
equis molorae.

30

30

30

120

Headline Zeile 1, Arial Bold, 20pt
Zeile 2, Arial Bold, 20pt

Subheadline, Arial Bold, 12 pt, unterstrichen

FlieRtext, Arial Bold, 12pt. lllament ulluptatis desci dolent even ducit mi. Qui voluptas.
Enimpor hacksy hiliqui tectem repeliq dello fugitis qui repera dolore cum. Enimpor ersperc
hiliqui tectem repeliq dello fugitis. Enimpor ersperc hiliqui Dolore repeliq dello rusch

qui repera dolore cum qui voluptas et laborer. Solupti neso re poreritati ulpa impor ersperc
re ulpa impor. Enimpor ersperc rosche lorem ipsu dello fugitis.

Subheadline, Arial Bold, 12 pt, unterstrichen.

~ Enimpor ersperc hiliqui tectem uatiuntum fugitis.
~ Solupti undandae neso re ulpa impor ersperc. Iderae velenist eum et
vent dolores magnis earumquam que consero inis aut
et volorrovid quos et volupta eptasimus.
~ Tur, tem rerita qui repera dolore cum qui voluptas et laborer.
~ vid ut eatiati onectem ventet dolore dolupta es volupta
~tquisci endersped quas ullandi beat dit et quo omnis expelig
endaestia sitia comnias itibus adis eroreiur, sitate plab id

" 2032014 Tl dor Prasantation” Universitat Konstanz

Anwendungsbeispiel Prasentationsvorlage

In allen Medien wird als Aufzéhlungszeichen ein typo-
grafischer Gedankenstrich ,—* verwendet. Die Verwen-
dung ist in den Farben Schwarz oder Seeblau moglich.
Als Abstand zwischen Aufzdhlungszeichen und FlieB-
text wird ein einfaches Leerzeichen gesetzt. Aufzéh-
lungszeichen zweiter Hierarchie werden eingeriickt
und beginnen somit unter dem FlieBtext der Aufzahlungen
erster Hierarchie.

— Aufzéhlungszeichen Theinhardt Light Schwarz
— Aufzéhlungszeichen Theinhardt Medium Schwarz
— Aufzahlungszeichen Theinhardt Light Seeblau
— Aufzéhlungszeichen Theinhardt Medium Seeblau

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis
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w.uni-konstanz.de — uni-konstanz.de In allen Medien wird bei den URLs das ,www* durch einen

typografischen Gedankenstrich ,—* ersetzt.

Positionierung

— Steht die URL in Kombination mit FlieBtext, so
steht sie linksbiindig am Ende des Textes
(mit einer Leerzeile Abstand zum FlieBtextende).

— Steht die URL alleine, so wird sie unten links
positioniert.

— Steht die URL in Kombination mit Zweitlogos,
so wird sie oben links positioniert.

— uni-konstanz.de

wv«w.uni-konstanz.de

Schriftart: Theinhardt Medium Italic
Schriftfarbe: Seeblau oder negativ weifl im
blauen ,Merken“-Element

Wahrend dieses Jahrzehnts entstand Universitdt Konstanz: Institut fiir Friedensforschung

— uni-konstanz.de
— url.des.zweitlogos

beinahe ein neues Zeitalter’ —
Revolutiondrer Wandel in der Friihzeit
der Reformation

10.11.2014

Prof. Dr. Josef Reichholf
Zoologische Staatssammlung,
Miinchen: Warum die Menschen
sesshaft wurden

/(7 Kulturelle Grundlagen von Integration

<

Die Problematisierung der Schuld —
Zum Strafrechtsdiskurs der Aufklarung

08.12.2014

Prof. Dr. Max von Tilzer

Universitét Konstanz: Erwachen
heiterer Gefihle bei der Ankunft auf
dem Lande — Die Eroberung der
Kontinente durch das Leben

und Sicherheitspolitik, Hamburg:
Die Atombombe und die Zukunft
des Krieges

26.01.2015

Prof. Dr. Aleida Assmann
Universitat Konstanz:

Kann man das Neue denken?
Uber Segen und Fluch der Topoi

- studiumgenerale.uni-konstanz.de

Anwendungsbeispiel Visitenkarte Rickseite

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Anwendungsbeispiel Plakat (Ausschnitt)

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Die Bildsprache der Universitat Konstanz ist ein wichtiger
Trager der Markenwerte: Geradlinig, authentisch, beweg-
lich, offen und paradiesisch. Um diese Werte zu unter-
stiitzen sind folgende Grundsétze bei der Auswahl und
Bearbeitung von Bildern zu beachten:

Bildinhalt

— Alle Bilder sind stets einfarbig Schwarz-Weif
(kein Duplex, keine Einfarbungen).

— Die Markenwerte (geradlinig, authentisch, beweglich,
offen und paradiesisch) sollen zum Ausdruck gebracht
werden.

— Die Bilder missen einen klaren inhaltlichen Bezug
zur Universitat Konstanz und/oder zum studentischen
Leben und/oder zum wissenschaftlichen Arbeiten
widerspiegeln.

Bildstil
— Spiel mit Scharfe/Unscharfe, Vorder-/Hintergrund.
— Der Fokus des Bildes ist durch den Einsatz
von Scharfe/Unschérfe schnell erfassbar.
— Kontrastreiche Lichtverhéltnisse.
— ,Natdrliche® Perspektiven (keine extremen
Perspektiven, keine Verzerrungen).

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Bildinhalt

— AuBenaufnahmen: Interessante bauliche Details
der Universitat zeigen.

— Innenaufnahmen: Bilder sollen Atmosphére und
Charakter der Universitat transportieren.

— Gewlnscht: Personen mit einbeziehen — sie tragen zur
Authentizitat der Gesamtstimmung bei. Hier
sollten die Personen in einer Bewegungsunscharfe
abgebildet werden.

Bildstil

— Bei weitlaufigen Landschafts- und Architekturauf-
nahmen kann auf das Stilmittel Scharfe/Unscharfe
verzichtet werden. Es ist ausreichend, wenn die
Lichtverhaltnisse kontrastreich sind.

— Bei landschaftlichen oder architektonischen Details
kann durch das Spiel mit Vordergrund/Hintergrund das
Stilmittel Scharfe/Unscharfe eingebracht
werden.

— Eine extrem starke Verzerrung fihrt zu einer unnattrli-
chen Perspektive und wirkt nicht authentisch und nah-
bar. Solange Verzerrungen aber das Verhaltnis vom
Betrachter zum Geb&ude nicht zu sehr beeinflussen und

das Geb&ude dramatisieren/inszenieren, sind sie zuge-
lassen.
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Bildinhalt

— Die Bilder von Menschen sollen Authentizitat und
Offenheit ausstrahlen.

— Echte Situationen aus dem taglichen Leben an der Uni-
versitat, keine Inszenierungen.

— Bei Portraits ist darauf zu achten, dass die abgebildeten
Personen natlrlich wirken und sie in ihrem
Umfeld gezeigt werden (keine Close-ups oder Bilder
mit Passbild-Charakter).

Bildstil

— Spiel mit Schéarfe/Unscharfe, Vorder-/Hintergrund.

— Der Fokus des Bildes ist durch den Einsatz von
Scharfe/Unscharfe schnell erfassbar.

— Kontrastreiche Lichtverhéltnisse.

— ,Natrliche® Perspektiven (keine extremen
Perspektiven, keine Verzerrungen).
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Bei der Darstellung der einzelnen Fachbereiche ist eben-
falls darauf zu achten, dass sie sowohl inhaltlich

als auch stilistisch den Anforderungen des Corporate
Designs entsprechen.

Auch hier sollen die Markenwerte Geradlinigkeit,
Authentizitat, Beweglichkeit und Offenheit zum
Ausdruck kommen.

Bildstil
— Spiel mit Scharfe/Unscharfe, Vorder-/Hintergrund.
— Der Fokus des Bildes ist durch den Einsatz
von Schéarfe/Unschérfe schnell zu erfassen.
— Kontrastreiche Lichtverhéltnisse.
— ,Natrliche® Perspektiven (keine extremen
Perspektiven, keine Verzerrungen).

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Keine extremen,
Fehlendes Stilmittel Scharfe/Unscharfe. Fehlendes Stilmittel Scharfe/Unscharfe. Keine Verzerrungen. unnatirlichen Perspektiven.

Fehlender Bildfokus — es ist unklar, Fehlender thematischer Bezug zur Keine extremen, unnaturlichen Fehlendes Stilmittel Scharfe/Unscharfe.

worum es in dem Bild geht. Universitat Konstanz (zu ,touristisch®). Perspektiven.
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Freisteller entnommen aus dem Dokument

,AB_Karte_Schreibzentrum*“ der Universitat Konstanz.

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Grundsatzlich ist es mdéglich, freigestellte Bildmotive ein-
zusetzen. Bei der Verwendung von Freistellern sind fol-
gende Punkte zu beachten:

Bildinhalt

— Alle Freisteller sind stets einfarbig Schwarz-Weif
(kein Duplex, keine Einfarbungen).

— Die Freisteller diirfen — analog der Verwendung
von lllustrationen — als symbolhafte Darstellung
verwendet werden. Somit gibt es keine inhaltliche Ein-
schrankung.

— Derinhaltliche Bezug zur Universitét Konstanz muss
textlich hergestellt werden (z. B. Uber die Headline)

Bildstil

— Nach Moglichkeit ist auch hier auf das Spiel
mit Scharfe/Unscharfe zu achten.

— Die Motive diurfen nur auf WeiB stehen.

— Die Motive dirfen nicht als Bildmontage
mit anderen Elementen kombiniert werden
(keine Collagel).

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Zur Erweiterung der bildhaften Darstellung ist es moglich,
lllustrationen einzusetzen. Die folgende Definition soll

2z — 1
a. Sl b s Liye ¢ h
e I helfen, auch in diesem Bereich eine Einheitlichkeit zu
iy
'y . .
A gewéhrleisten.
[T Eh'r

&1 . .
lllustrationsinhalte

— Hier gibt es keine inhaltlichen Einschrankungen,
da es grundsatzlich auch moglich ist, abstrakte
Themen illustrativ abzubilden. Zur Darstellung
der einzelnen Fachbereiche empfehlen wir jedoch,

auf eine fotografische Darstellung auszuweichen.
— Derinhaltliche Bezug zur Universitét Konstanz muss
textlich hergestellt werden (z. B. Uber die Headline)

lllustrationsstil
— AusschlieBlich einfarbig schwarz auf weiem Grund.

SN
R
O PP
"g‘rgy n
REXD

7KK
— A
75k
LA AT
/ """0‘?
/ 2ose

— Lineare Darstellung mit gleichbleibender
Strichbreite (kein kalligraphischer Strich).
— Handgezeichnete oder -geschriebene lllustrationen

sind ebenfalls moglich.

e P e
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Nicht erwiinschte lllustrationsstile

— Eine andere Farbe als Schwarz.

— Flachen und Verlaufe.

— Grauwerte.

— Dicker /dlinner werdende Striche
(kein ,kalligraphischer” Strich).

— Naturalistische lllustrationen
(in dem Fall bitte ein Foto verwenden).

Keine Flachen Keine Flachen Keine Flachen und keine Grauwerte

Kein ,kalligraphischer” Strich Keine naturalistische Darstellung
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Headline Kurvendiagramm

inTE @

Die Infografiken zeichnen sich durch lineare Klarheit und
den Einsatz von viel Weiraum aus.

@ Infografiken stehen auf weiBem Hintergrund.

() Fir Infografiken mit vier Werten kénnen die Rasterstu-
fen 100 %, 65 %, 35 % und 20 % verwendet werden.
Fir Infografiken mit mehr als vier Werten gilt das Farb-

schema (siehe nachste Seite).
(3 Headlines und Auszeichnungen (z. B. das aktuelle

Wert 1

Wert 2
Jahr) werden in der Theinhardt Bold (9,5 pt) gesetzt.
) ”e::“"e Balkendiagramm Die Ersatzschrift fiir Office-Anwendungen ist Arial.
5 in
0 (@) FlieBtexte werden in der Theinhardt Light (9,5 pt)
09/10 10/11 11/12 12/13 13714
® 3000 ® gesetzt. Die Ersatzschrift fiir Office-Anwendungen ist

Arial.
() Die Stérke der durchgezogenen Basis-Linie
betragt 1,0 pt.
() Die Starke der gestrichelten Linien betragt 0,4 pt.
@ Die Starke von Kurven-Linien betragt 2,0 pt.
Die Starke von Kreisdiagrammen betragt 15,0 pt.
@ Die Starke der Balken betragt mindestens 5 mm,
hdchstens 7,5 mm.

Headline Kreisdiagramm
o ®
4. Wert 20%

3. Wert 35%

©®
@ 2000 -1 -

1. Wert 100%
2. Wert 65%

11/12  12/13  13/14
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Headline Balkendiagramm
inTE

3000

Headline Balkendiagramm
in %

""" 2013

2014

0

09710 10711 11712 12/13  13/14

Beispielhafte Balkendiagramme mit fiinf Farbfldchen

1 2

Reihenfolge des Farbschemas

3 4 5 6

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

. Legende 1 — Legende 2

[ [—

n Legende 4

~ Legende 5

il

8

©

Um Farbflachen in Diagrammen voneinander unterschei-
den zu kdnnen, stehen 16 definierte Rasterflachen zur
Verfligung.

Die dargestellten Unterscheidungsmaoglichkeiten sind in
den Office-Programmen Excel, Word und PowerPoint
umsetzbar. Uber das Bedienfeld ,Zellen formatieren sind
die verwendeten Musterformate einfach einzurichten.

Damit die nebeneinander platzierten Flachen sich
deutlich unterscheiden (auch bei einem Schwarz-WeiB-
Ausdruck), ist eine numerisch angegebene Reihenfolge
definiert.

Dateivorlage:
wird im Portal zur Verfligung gestellt

15

16

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Studierendenzahlen nach Fachbereichen (Kopfe)

@)
&/
@ Wintersemester 2009/10 2010/11 2011/12 2012/13 2013/14
@ Fachbereich
® ®
(6) Mathematik & Statistik 456 (® 428 526 542 529
Informatik & Informationswissenschaft 266 308 361 441 465
Physik 496 526 536 531 534
Chemie 451 438 531 570 537
Mathematisch—Naturwissenschaftliche Sektion 2855 3066 3346 3551 3565
® ®
Philosophie 186 191 192 213 220
Geschichte & Soziologie 1127 1107 1115 1209 1220
Geisteswissenschaftliche Sektion 3561 3576 3620 3812 3836
® ®
Rechtswissenschaft 1387 1350 1449 1485 1687
Wirtschaftswissenschaften 1047 1324 1364 1510 1626
Politik- & Verwaltungswissenschaft 678 766 867 980 1059
Sektion Politik-Recht-Wirtschaft 3112 3440 3680 3975 4371
Gesamt Universitat 9528 @ 10081 10645 11337 11772

®

Ich bin eine FuBnote.

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

8,3mm
2,5 mm

8,3mm

8,3mm

2,5 mm
6,3 mm

6,3 mm

6,3 mm

6,3 mm

8,3mm

2,5 mm
6,3 mm

6,3 mm

8,3mm

2,5 mm
6,3 mm

6,3 mm
6,3 mm
8,3mm

2,56 mm

8,3mm

@ Die Tabellenheadline wird in der Theinhardt Bold
gesetzt (SG 12 pt, ZAB 5 mm, LW 5).

@ Die generelle Linienstarke der durchgezogenen
Tabellen-Kopfzeile und der Tabellen-FuBzeile
betragt 1,0 pt.

(3 Die generelle Linienstérke der gestrichelten
Trennstriche betragt 0,4 pt.

(@) Die Tabellenauszeichungen werden in der Theinhardt
Bold gesetzt (SG 9,5 pt, ZAB 5 mm, LW 5).

@ Die Tabelleninhalte werden in der Theinhardt Light (9,5
pt, LW 10) mittig der Tabellenzeile gesetzt.

(8 Inhaltsblécke innerhalb einer Tabelle werden
mit einem weiBen Zwischenraum von 2,5 mm von-
einander getrennt.

(7) Endergebnisse werden in der Theinhardt Bold
(9,5 pt) gesetzt.

FuBnoten sind in der Theinhardt Light (SG 7 pt,
ZAB 3,75 mm, LW 10) zu setzen (1. Zeile ist am
Grundlinienraster ausgerichtet).

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis
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Broschire DIN A4, Titel

@ Universitit
Konstanz

Universitat
Konstanz | |

@ !
Wir sind “*
nah am Wasser,

Studienjahr 2015

Universitat 3
Konstanz || i

Neue Methode zur
Charakterisierung
von Quanteneffekten

Ein Vortrag von Prof. Dr. Guido Burkard
Universitat Konstanz, Fachbereich Physik
9. September 2014, 15:00 Uhr, Audimax

AuBer einer einzigartigen L direkt am haben
wir noch einiges zu bieten. Interessiert? Dann besuchen Sie uns unter: Die Universitat

— uni-konstanz.de -
Forderlinien

Plakat DIN A2 Plakat DIN A3

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Plakat DIN A3, Raster

Universitat SH
Konstanz

Faltblatt DIN lang, Titel

GroBe plakative Headlines, der unterschiedliche Einsatz
der Gestaltungselemente, die reduzierte Farbigkeit und
das Spiel mit Weiiraum ist das pragende Gestaltungs-
prinzip des Corporate Designs der Universitat Konstanz.

(1) Das Logo sitzt immer in der rechten oberen Ecke. Die
Schutzzone des Logos ist unbedingt einzuhalten.

@ ,Markieren“-Headlines kdnnen sowohl linksbilindig als
auch rechtsbiindig im Satzspiegel stehen.

@ ,Merken“-Headlines stehen immer oberhalb des
Bildes.

@ GroBformatige Bilder miissen so platziert werden,
dass sie an einer Seite angeschnitten sind (und an drei
Seiten WeiBraum haben).

(®) Alle Medien haben sowohl ein vertikales als auch ein
horizontales Raster, an dem die Gestaltungselemente
ausgerichtet werden kdnnen.

Die Gestaltung wird von WWA-Grafik und tber

die Stabsstelle Kommunikation und Marketing

Ubernommen.

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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® ©©

Auch bei der Gestaltung der Innenseiten spielt der
WeiBraum eine entscheidende Rolle. Uberladen wirkende

Forderung hves wissenschattichen Seiten sind — wenn moglich — zu vermeiden.

Subheadline lorem sunt estmbere.

@ Durch die Einteilung des Satzspiegels in sechs
Abschnitte ergeben sich die méglichen Schulterhs-

hen, an denen der Text und die weiteren gestalteri-

schen Elemente ausgerichtet werden konnen.

@ Bei Broschiiren wird die Pagina in der oberen,

duBeren Ecke des Satzspiegels platziert.

@ Rubriken stehen jeweils links (bei rechten Seiten) und

rechts (bei linken Seiten) daneben.
@ Bei Kapitelanfangen oder imagebildenden Aussagen
ist der Einsatz von ,Markieren“-Headlines

maoglich.

(8) GroBformatige Bilder miissen immer so platziert
Broschire DIN A4 Faltblatt DIN lang

werden, dass sie an drei Seiten Weiraum haben,

kleine Bilder kdnnen mit Weiraum an vier Seiten im

I
m Ef nierurld steht

v e I Eiblivn‘.kdurag&gnﬂ . .
e e e e s et 0 () Alle Texte — mit Ausnahme der ,Markieren“-

Kamnﬂmkabér}som W der Eihakm{;‘«ma nicht

uletz Drt des Lemens in eingm seif|wird

Layout stehen.

Headline — sind am Grundlinienraster ausgerichtet.
Bei SchriftgroBen ab 7 ptist die jeweils 3. Zeile
s am Grundlinienraster ausgerichtet.

;
Tl i s

Broschire DIN A5, Raster
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Universitat
Konstanz

Fiir eine
Kultur der
Kreativitat

Fiir eine Kultur der Kreativitét

Universitat
Konstanz

Block DIN A4

Universitat (55
Konstanz [

Raum fiir

Freiréume fir Kreativitit - Universitat Konstanz.

Voll

Raum fir die Entwicklung der Zukunft - Universitit Konstanz.

Roll-ups

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Mappe fiir DIN A4-Dokumente

GruBkarte Din lang

Universitét
Konstan:

Kartensystematik Din lang

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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e
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Naturpapier

Das fir die Geschéaftsausstattung bevorzugt einzu-

setzende Naturpapier ist das Lessebo Smooth Bright,

1,2-faches Volumen.

Lessebo Smooth Bright, 1,2-faches Volumen
— Sehr gute Bildwiedergabe.

— FSC-Zertifiziert.

— CO,-neutral.

— WeiBegrad von 158 CIE.

Grammaturen

—Von 90 bis 400 g/ m? lieferbar.

-90,100, 115, 150, 170, 240, 300, 400 g/ m2.
—Von 90 bis 170 g/ m? laser- und inkjetgarantiert.
— Bis 300 g/ m? HP-Indigo-Zertifizierung.

Hiillen
DIN lang, C5 und C4 jeweils mit und ohne Fenster.

Gestrichenes Papier

Wenn der Einsatz eines gestrichenen Papiers erforderlich
ist, empfehlen wir Circlesilk Premium White (Kombination
von silk matt gestrichenem Bilderdruck und 100 % Recy-
cling).

Circlesilk Premium White
— Sehr gute Bildwiedergabe.
— FSC-Zertifiziert.

— EU Ecolabel.

— Sehr hohe WeiBe.

Grammaturen

—Von 100 bis 350 g/ m? lieferbar.

-100, 115, 135, 150, 170, 200, 250, 300, 350 g/ m?

—Von 115 bis 350 g/ m? fiir Trockentoner-Verfahren
geeignet.

—Von 115 bis 350 g/ m2? HP-Indigo-Zertifizierung.

Farben und Druck

Wo immer es méglich ist, wird in Sonderfarbe
gedruckt. Wenn keine Sonderfarbe verwendet wird,
bitte ausschlieBlich die fest definierten Farbwerte
fiir CMYK verwenden.

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis
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57
58
59
60
61
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Visitenkarte

Briefbogen

Empfehlungskarte

GruB- und Einladungskarte DIN A5
GruB- und Einladungskarte DIN lang
Prasentationsvorlagen

Mappen

Schreibblocke

Namensschilder

Tischschilder

Zurtlick zum Inhaltsverzeichnis
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Y | Alle Visitenkarten der Universitat Konstanz liegen
Universitat F=5%—F als Musterdateien vor:
Konstanz i
T — Visitenkarte fiir kurzen bis mittleren Textumfang.
Max Must — Visitenkarte fir groBen Textumfang.
ax Mustermann

Doktorand - Managementiehre — Visitenkarte mit gleichberechtigtem Zweitlogo.
pocnperelen Polith und Veerg“PQSWisse"SCha“ — Visitenkarte mit untergeordnetem Zweitlogo.

andidate - Managemen cience
Department of Politics and Public Administration
Universitat Konstanz - 78457 Konstanz - Germany
+49 160 1234567 . Format

4 @uni-konstanz.d — uni-konstanz.de
max.mustermann@uni-konstanz.ae 85 X 55 mm
Vorderseite Riickseite Papierempfehlung
300 g/ m?, Lessebo Smooth Bright
NI Farben
Zuweitlogo Universitat EFfE 2/2-farbig, Sonderfarbe + Schwarz
Konstanz s
onsta AT Flache fiir das
T Zweitlogo Kontakt fiir Kartenbestellungen
Max Must wwa-grafikdesign@uni-konstanz.de
ax Mustermann
Doktorand - Managementlehre Tel. +49 75631 88-5369
Fachbereich Politik- und Verwaltungswissenschaft
PhD Candidate - Management Science
Department of Politics and Public Administration
Universitat Konstanz - 78457 Konstanz - Germany
+49 160 1234567 . .
max.mustermann@uni-konstanz.de — url.des.zweitlogos — uni-konstanz.de
Vorderseite mit gleichberechtigtem Zweitlogo Riickseite mit untergeordnetem Zweitlogo
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Universitst Konstanz - Fach ## - 78457 Konstanz.

Anschrift

Betreffzeile

Anrede

Textbeginn

Grufformel

Vorname Nachname

Erstbogen

Universitat
Konstanz

Prof. Dr. Maximilian Mustermann

Funklionsbezeichnung
Fachbereich

+49 7531 B84

maximilan mustermann@

00.00.0000

Seite: 1/2

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Universitat =

|
e
Konstanz ﬁﬁ;

00.00.0000

Textbeginn Seite 2

GruBformel

Vorname Nachname

Seite: 2/2

Zweitbogen

Alle Geschéftsbriefe der Universitat Konstanz liegen
als Word-Vorlagen vor. Es gibt einen Erstbogen und
einen Folgebogen, beide werden auf das gleiche —
flir alle gédngigen Birodrucker geeignete — Briefpapier
gedruckt.

Bei den Word-Vorlagen wird als Ersatzschrift die auf allen
Windows-Systemen frei verfligbare Systemschrift Arial
verwendet. Die Verwendung der Schrift ,Theinhardt”

ist bei Office-Anwendungen nicht gewlinscht.

Eine Ubersicht der vorliegenden Word-Vorlagen ist
auf der folgenden Seite zu finden.

Format
210X 297 mm/ DIN A4

Farben
4/4-farbig, RGB

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis
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Universitat =

fuetioss Konstanz ',M

00.00.0000

Mit beispielhaften gleichberechtigtem Zweitlogo

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

0000.0000

Zweitiogo.

Mit beispielhaften untergeordnetem Zweitlogo

sa 112

Universitat e
Konstanz | | tein

00.00.0000

so 112

Mit mehreren untergeordneten Zweitlogos

Zur Verfiigung stehende Vorlagen fiir diverse

Programme:

— Briefbogen mit Bankverbindung.

— Briefbogen ohne Bankverbindung.

— Briefbogen mit gleichberechtigtem Zweitlogo (mit
Bankverbindung, kann aber manuell entfernt werden).

— Briefbogen mit untergeordnetem Zweitlogo (mit Bank-
verbindung, kann aber manuell entfernt werden).

Format
210X 297 mm/ DIN A4

Farben
4/4-farbig, RGB

Kontakt bei technischen Fragen

Julia Wandt, Stabsstelle Kommunikation und Marketing
julia.wandt@uni-konstanz.de

Tel. +49 7531 88-5340

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis
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Zur Versendung von GriiBen, Wiinschen und

Konstanz Konstanz

Einladungen stehen drei Kartenformen zur Verfligung.

L & Y
= t Universitat [Erees .!1&, :H ‘*@E"“,@q “:P P Universitat
-. g oo [ Tl -

Fiir kurze handschriftliche GriiBe und Nachrichten
@ Empfehlungskarte (DIN lang)
- siehe Seite b2

Fir Einladungen, GriiBe und Wiinsche,

sowohl personlich als auch formell
(@ GruB- und Einladungskarte DIN A5 mit Aufkleber
- siehe Seite 53

Fiir Einladungen, GriiBe und Wiinsche,

sowohl personlich als auch formell

(3 GruB- und Einladungskarte DIN lang
- siehe Seite b5

Paradie-
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Universitat %%

Konstanz

Greetings

For a Culture of Creativity — University of Konstanz.

,GriiBe", typografisch (deutsch und englisch)

Fiir eine Kultur
der Kreativitat.

~ uni-konstanz.de

Riickseite (deutsch und englisch) fiir handschriftliche Griie

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Universitat %

. T L] Konstanz

Universitat
Konstanz

-

/_

,GriBe” (deutsch und englisch)

x f..n*
el E Universitat %

Konstanz

,GriBe” (deutsch und englisch)

Zur Versendung von Griien stehen DIN lang-Karten
in Deutsch und Englisch zur Verfligung, die bereits in
gedruckter Form vorliegen und angefordert werden
konnen.

Die Karten werden handschriftlich ausgefillt.

Format
210X 105 mm

Bestellung:|Online-Shop

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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GruB- und Einladungskarte DIN A5 — Titel 53

Universitat

i Universitat
Konstanz || i

Konstanz

Zur Versendung von GriiBen, Wiinschen und Einladungen

® . steht auBerdem eine DIN A5 Klappkarte (1) zur Verfii-
o o gung, die mit unterschiedlichen Aufklebern (2) versehen
Gru Be- GrUBe- werden kann. Ein persdnliches Anschreiben (maschinell
Paradie- Paradie- oder handschriftlich) wird in die Karte hineingelegt.
_ _ — Siehe néchste Seite.
Format

Klappkarte geschlossen: 150 X 210 mm
Anschreiben geschlossen: 148 X 210 mm

Papier
Klappkarte: Lessebo Smooth Bright, 300 g /m?
Aufkleber: 115g /m?

Bestellung: Online-Shop
Klappkarte blanko, geschlossen, + Aufkleber = GruBkarte

mit eingedrucktem Logo

(@ Aufkleber

Alles GriBe. Herzlichen Gute _
Gute  Paradie- Gliickwunsch ~ Besserung
sischste.

All Greetings  Congratu- Get Invitation

the from lations well
best  paradise

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015
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DIN A5-Anschreiben,
Titel

Uniersitat [Elit
Konstanz ,M

i

Persdnliche Wiinsche

Liebe Frau Musterfrau,

‘esed tatuer sustis ero ercipis dolore vaese ndionsequis nullan eugiam o delel ulput
nullut et num mod duismodip et volor acin hen. Nos nonsed dolore mod. niamet lobo-
ero odio et prat, vel ipsummy numsandipit wisim ercidui eui scipis nis! ulla,

Osto conulla commy nullam zzrilam nullandre facidui smodigna con et aute com my
niamet loborero odio et prat, vel ipsummy numsandipit wisim ercidui euis cipis nisl ulla
cor sumsan hent et vercip eugiamc onsequa meommodio consenim in ulluptate min
autpat prat, commy nulputat. Pis dolore tis alsi ex etuera.Niamet loborero odio et
prat, vel ipsummy numsandipit wisim ercidui euiscipis nis! ulla, Nos nonsed dolore mod
et augiamet lutat acip.
Universitat
Konstanz

Mit herzlichen Grifen

NN

@ Prot. Dr Maximilian Mustermann

Liebe Frau Musterfrau,

esed tatuer sustis ero ercipis dolore vaese ndionsequis nullan eugiam do delel ulput
nullut et num mod duismodip et volor acin hen. Nos nonsed dolore mod. niamet lobo-
ero odio et prat, vel ipsummy numsandipit wisim ercidui eui scipis nisl ull,

Ostoconulacomy ulm 2zl rulacre i shcign co ot e com my
et oborra oot . vl puy st i 1 i i il

o sumean hnt ot vrcip auianc onseqa commodi consarininulvsta i [IR
autpat e, commy e, i Gkt sl o suara et obersr o f

prat, velipsummy numsandipit wisi ercidu eusciis it ull. Nos nonsed doore mod Einleger mit ge6ffneter Klappkarte

et augiamet lutat acip.

Mit herzlichen Grien

Prof. Dr. Maximiian Mustermann

DIN A5-Anschreiben,
Innenseiten mit eingedrucktem Logo
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Der Einleger muss ebenfalls bestellt werden. In eine
bereitstehende InDesign-Datei werden die gewlinschten
Texte platziert. Es gibt bisher drei verschiedene deutsche
und englische Varianten:

— Personliche Wiinsche / Personal invitation

— Personliche Griie / Personal greetings

— Personliche Einladung / Best wishes

Die rechte Innenseite () (mit eingedrucktem Logo)
bietet Platz fiir Handgeschriebenes. Alternativ kann
der Text Uber eine Word-Vorlage eingedruckt werden.
Der Einleger wird in die Klappkarte @ (mit blauer Innen-
seite) hineingelegt.

Format
Klappkarte geschlossen: 150 X 210 mm
Anschreiben geschlossen: 148 X 210 mm

Papier
Lessebo Smooth Bright, 115 g/m?

Kontakt fiir Bestellungen

WWA (Einleger)
wwa-grafikdesign@uni-konstanz.de
Tel. +49 7531 88-4317

Online-Shop

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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@ Anschreiben DIN A4 . . . .
Es stehen zweisprachige Kartenhullen zur Verfiigung,
Universitat

Konstanz in die ein personliches Anschreiben (1) geschoben

wird (). Eine Ubersicht der vorhandenen Themen ist
auf der folgenden Seite zu finden.
Die besten Wiinsche
Format
Kartenhtlle: 215X 110 mm
Anschreiben offen: DIN A4, 210 X 297 mm
Licbe Frau Mustefrau, Anschreiben geschlossen: 210 X 100 mm

esed tatuer sustis ero ercipis dolore vaese ndionsequis nullan eugiam do delel ulput nullut et num mod
duismodip et volor acin hen. Nos nonsed dolore mod. niamet loborero odio et prat, vel ipsummy numsan-

dipit wisim ercidui eui scipis nis! ulla, Papier
Osto conulla commy nullam zzrillam nullandre facidui smodigna con et aute com my niamet loborero odio .
et prat, el psummy numsandit wisim erccu s i il Ul cor sumsen e ot vercip sugianc Lessebo Smooth Bright, 115 g/m?

onsequa mcommodio consenim in ulluptate min autpat prat, commy nulputat. Pis dolore tis alisi ex etue-
rat).Niamet loborero odio et prat, vel ipsummy numsandipit wisim ercidui euiscipis nis! ulla. Nos nonsed
dolore mod et augiamet lutat acip.

Bestellung:|Online-Shop

Mit herzlichen GriBen

\M

Prof. Dr. Maximilian Mustermann

_ Kartenhllle DIN lang (ist an
der rechten Seite offen)

Universitat %

Konstanz | | in

Universitat
Konstanz
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Université

| Universitat
Konstanz |

Konstanz

den besten

© \ ... Empfehlungen

Universitét |
Konstanz |

Universitat F
Konstanz

,Winsche" (deutsch und englisch) L+Empfehlungen® (deutsch und englisch)

P LN N
TR L a i, s
Ny -

Universitat F
Konstanz |

r
Universitat 5
Konstanz ol

L4
¥

,Einladung” (deutsch und englisch) ,Feiertage” (deutsch und englisch)
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Bestellung: Online-Shop
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Typografischer Titel mit ,Markieren“-Headline und
Zweitlogo

Titel der Prasentation
ohne Bild, Typografie:
Arial bold, maximal

Name des Referenten, Arial 26pt
Konstanz, 26. Mai 2014, 26pt regular

#
|

Vorwort Bildlastige Inhaltsseite

Alle Prasentationsvorlagen der Universitat Konstanz
GroRe Headline Zeile 1 GroRe Headline Zeile 1

Arial bold, 35pt Arial bold, 35pt liegen fur die Anwendung in diversen Programmen vor.

1 2 3

i Subheadline, Arial Bold, 12 pt, unterstrichen.
Fltex, sl Bokl, 126t Eimporersper il tctsmusturtum g RGB-Farbwerte fiir PowerPoint
S ndandas nes st s o rsp0r. Tt 1ot reper
e e s = = 209% Seeblau: R2001G 229|B 239
5 Slupt s e porent o impo rspar 1 o
4 5 6
Gum i vlupas ot bore natquataus maxi usande o oriaus aut 35% Seeblau: R 160G 211 |B 230
quame vid ut eatiati onectem ventet dolore dolupta es volupta tquisci 4 1 L B .
ondoapet s i ot st Qi comis el ondaeeis st comniss 1+ Ty At 1250

P pmemian | LBE TR B e 65 % Seeblau: R89 G 182 | B 220

4 tectem repeliq fugitis
5 Solupt neso re poreritati

2 S - 100% Seeblau: RO |G 154 | B 209

b EEE -

Headline Zeile 1, Arial Bold, 20pt
Zeile 2, Arial Bold, 20pt

Subheadline, Arial Bold, 12 pt, unterstrichen.

Filefitext, Avial Bold, 12pt. llament ulluptatis desci dolent even ducit mi. Qui voluptas.
o  hilig repeliq dello por erspe
hiliqui tectem repeliq dello fugitis. Enimpor ersper hiiqui Dolore repeliq dello rusch.

por Ipa impor ersperc
e ulpa impor. Enimpor ersperc rosche lorem ipsu dello fugits

Subheadline, Arial Bold, 12 pt, unterstrichen.

~ Enimpor ersperc hiliqui tectem uatiuntum fugits.

eumet
vent dolores magnis earumquam que consero inis aut
et volorrovid quos et volupta eptasimus.
~ Tur, tem rerita qui repera dolore cum qui voluptas et laborer.
~ vid ut eatiati onectem ventet dolore dolupta es volupta
- tquiscl endersped quas ullandi beat dit et quo omnis expelig
endaestia sitia comnias iibus adis erorelur, sitate plab id.

Headline Zeile 1, Arial Bold, 20pt
Zeile 2, Arial Bold, 20pt

Arial Regular, 12 pt, unterstrichen
ilament ulluptatis desci dolent even ducit mi.

Textlastige Inhaltsseite
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Inhaltsseite mit maximaler BildgroBe Beispielhaftes Diagramm

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Universitat

Universitat i
Konstanz || Konstanz

Fur Seminare und Veranstaltungen stehen zwei Mappen

mit unterschiedlichen Titeln zur Verfligung. Jeder Titel liegt

in zweisprachiger Form vor (Deutsch und Englisch). Die
Voll For a

Fillhéhe der Mappe ist flexibel, sodass umfangreiches

Material zusammengestellt werden kann. In der linken

__ Innenklappe kann eine Visitenkarte platziert werden.

Raum fiir die Entwicklung der Zukunft ~ Universitit Konstanz.

Space for the future to evolve ~ University of Konstanz.

Format
Geschlossen: 230 X 308 mm
Geoffnet: 482 X 308 mm

Bestellung: Online-Shop

Mappen fiir DIN A4-Dokumente, geschlossen, Titel

Mappe gedffnet

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015 Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Universit:
Konstar

Block gedfinet, Es stehen Schreibbldcke in den Formaten DIN A5 und
Innenseiten blanko DIN A4 zur Verfugung. In jedem Format stehen zwei Titel

sowie zwei verschiedene Innenseiten zur Wahl.

Raum fiir
Bemerkens-
wertes.

Freirdume fiir Kreativitit - Universitit Konstanz.

Formate
—DinA4 (210 X 297 mm)
- — DINAB (148 X210 mm)

Titel
— ,Raum fir Bemerkenswertes

3

— ,Et ceterap.p.

Innenseiten

— Blanko

— Mit Késtchen

Block geschlossen,
. Universitat
Titel Konstanz

Et

Bestellungen: Online-Shop

Konzentration auf das Wesentliche ~ Universitit Konstanz.

Block geschlossen, Titel Block gedffnet, Innenseiten mit Kastchen

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015 Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Namensschilder 60
SN SN Fur Veranstaltungen der Universitat Konstanz existieren
Universitat =R+ Universitadt E5ER+ Word-Vorlagen fiir Namenschilder. Diese kdnnen Sie iber
Konstanz i Konstanz sl das Veranstaltungsmanagement anfordern.
Format
Prof. Dr. Max Mustermann 90 X 54 mm

Prof. Dr. Max Mustermann

Fachbereich und Position Arial italic
Fachbereich und Position Arial italic Platzhalter fiir zweizeilige Bezeichnung Farben

4/4-farbig, CMYK

Name 1-zeilig, Fachbereich und Position 1-zeilig Name 1-zeilig, Fachbereich und Position 2-zeilig Logogréﬂe
15% (= 15 mm Logohdhe),
. B ‘ B Schutzraum ,Minimum*
Universitat e Universitat e e
Konstanz g Konstanz g
AR A Bestellungen: Die Vorlagen

fur Namensschilder finden

Prof. Hannah Musterfrau Prof. Dr. Dr. Phil Sie nach dem Login auf der
Fachbereich und Position Arial italic Hannah-Sophie Musterfrau-Schroder Webseite "Vorlagen zum
Platzhalter fiir zweizeilige Bezeichnung "

Fachbereich und Position Arial italic Download".
Hier steht ein Blindtext fiir zwei weitere Zeilen, Platzhalter fir zweizeilige Bezeichnung

die sich durch eine Leerzeile abgrenzen

Name 1-zeilig, Fachbereich und Position mehrzeilig Name 2-zeilig, Fachbereich und Position 2-zeilig
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B
Universitat EhE
Konstanz i

Name: Arial bold, 40pt
Fachbereich und Position Arial Regular, 28pt

1dgz ‘lejnBay |ely uonisod pun yoiaiaqyoe

3dov ‘piog [ely -aweN

WT ZUBJSUOY
¥ 1BlISIBAIUN
NS

Universitat
Konstanz ||

Name: Arial bold, 40pt
Fachbereich und Position Arial Regular, 28pt

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Ansicht einer beispielhaften,

gefalteten Vorderseite

Falzlinie

Fur Veranstaltungen der Universitét Konstanz liegen
PowerPoint-Vorlagen fiir beidseitig bedruckte Namens-
Tischschilder vor. Durch einfaches Falten (der Lange nach)
konnen die Schilder aufgestellt werden und sind beidsei-
tig lesbar.

Format (gefaltet)
297 X 105 mm

Farben
4/4-farbig, CMYK

LogogroBe
20% (= 20 mm Logohdhe),
Schutzraum ,Optimum®

Bestellungen: Die Vorlagen
fiir Namensschilder finden

Sie nach dem Login auf der

Webseite "Vorlagen zum

Download".

Zurtick zum Inhaltsverzeichnis
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63
71

77
86
87
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Faltblatter

Broschiren

HEVEE
Kurzinformationen DIN A6
Urkunden

Zurtlick zum Inhaltsverzeichnis
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Faltblatter
Abhangig vom Umfang der darzustellenden Inhalte,
stehen Dateivorlagen von DIN lang bis DIN A4 zur
Verflugung.
Kontakt fiir Bestellungen

4-Seiter 6-Seiter, Wickelfalz mit 6-Seiter, Zickzackfalz, 8-Seiter, Altarfalz mit verkirztem WWA

verkdirztem Innenklapper Querformat Innenklapper oder Zickzackfalz wwa—graﬁkdesign@uni—konstanz.de
(alle Seiten sind gleich breit)
Tel. +49 7531 88-4317

Kommunikation und Marketing
kum@uni-konstanz.de
Tel. +49 7531 88-3603

10-Seiter, Zickzackfalz (alle Seiten sind gleich breit) *

*Im Vorfeld mit der Druckerei kldren, ob geeignete breite Druckbdgen vor-
handen sind und ob die Druckerei diese Breite verarbeiten kann. Falls nicht:
auf Dokumentvorlage ,DIN lang-Broschiire" ausweichen (die fehlenden zwei
Seiten kdnnen als Umschlaginnenseiten weil gelassen werden).

16-Seiter, Sonderform:
Doppelter 8-Seiter zum Aufklappen
Broschiiren

DIN lang-Broschiire DIN A5-Broschiire DIN A4-Broschiire

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015 Zurtick zum Inhaltsverzeichnis
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[75mm

7,5 mm

7,5 mm

T
Innenseite 5 [ 6 vertikale Spalten

- jlg ZU" Anordnung von Bildern,

Texten,

356 mm

‘Ruickseite

‘Wickelfalz -

‘ Das erste Feld

Titelseite |-

des Titels bleibt alleine dem
Logo vorenthalten

6 horizontale Spalten zur An-
B ordnung von Bildern, Texten,

70 mm

106 mm

7.5 mm 7,5 m

140 mm

175 mm

7,5 mm

7,5 mm

7,5 mm

Raster eines 6-Seiters, Wickelfalz, AuBenseite

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Alle Faltblatter haben sowohl ein vertikales als auch ein
horizontales Raster, an dem die Gestaltungselemente
ausgerichtet werden konnen:

(1) Das Grundlinienraster.

@Alle Faltblatter sind horizontal in sechs Felder geteilt,
an denen alle weiteren Elemente ausgerichtet werden
kénnen.

(3 Vertikal liegt allen Faltblttern ein ebenfalls
sechsspaltiges Raster zugrunde.

(@ Bei allen Dateivorlagen wurden eventuell verkiirzte
Innenseiten bereits berlcksichtigt.

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Alle Titelseiten sind am Raster ausgerichtet und

kénnen sowohl mit ,Markieren“-Headlines als auch

mit ,Merken“-Headlines gestaltet werden.

Russniat-eationt (1) Das Logo sitzt immer in der rechten oberen Ecke.
Chemical Biology () : = (2 Die Bildhéhe orientiert sich am horizontalen Raster.
(3 Die Bildbreite orientiert sich am Spaltenraster.

Titel fiir ein

(@ Titelbilder stehen immer genau an einer Seite

im Anschnitt.
@ Die ,Merken“-Headline steht immer oberhalb des Bil-
des und ist am linken Seitenrand ausgerichtet.

@ Zweitlogos von Kooperationspartnern stehen an

einem fest definierten Platz.

Raster von zwei Titelseiten

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015 Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Universitat
Konstanz

Konstanz ladt ein
12. und 13. Oktober 2014

In Kaoperation it
O FATHUS ’
L Toruspsr oo

Tum s KORETAsE CHEBE

Beispielhafter Titel mit
»Markieren“-Headline rechtsbiindig
und untergeordneten Zweitlogos

Universitat
Konstanz

Konstanz ladt ein
12.und 13. Oktober 2014

I Kooperation mit

WO
WSNTERT

Beispielhafter Titel mit
»Markieren“-Headline linksblndig
und untergeordneten Zweitlogos

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Universitat
Konstanz

X

Master’s Programme in

Economics

,,,/v//;r//l
/1,1 {

A\
N

il ‘\“\\%t}\g):

Department of Economics
University of Konstanz

- uni-konstanz.de

Beispielhafter Titel
mit ,Merken“-Headline

Universitat
Konstanz

X
Research School
Chemical Biology

Titel fir ein
Chemical
Biology Faltblatt

( ChemicalBiology
Univrsiy of Konsianz

Beispielhafter Titel mit
»Merken“-Headline und
untergeordnetem Zweitlogo

platziert werden.

eingesetzt werden.

2/2-farbig, Sonderfarbe + Schwarz

— Titelseiten mit ,Markieren“-Headlines wirken plakativ
und emotional. Sie kdnnen rechts- und linksblndig

— Titelseiten mit ,Merken“-Headlines wirken plakativ und

— Es konnen sowohl Bilder als auch lllustrationen

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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‘ Alle Innenseiten sind am Raster ausgerichtet. Das
- e e L ,Unterstreichen“-Element kennzeichnet Headlines und

Sublines.

Liebe Freunde
D

(1) Die Bildhéhe orientiert sich am horizontalen Raster.

& Sektempfang | | .- : 14 : . . . . . .

. ! o (2 Die Bildbreite orientiert sich am Spaltenraster.
de mir eindrucksvoll 19.30 Uhr : y ; !
Klar, dass unser tradi er neuen Ara ange- .
angt ist: Die Tische und das Parkett waren voll wie hie Rektor der Universitat Konstanz
zuvor, bereits im Vorverkauf waren samfilidhe Tischkarten 19.45 Uhr___ Er6ffnung des, Gala-Buff

e Konzept hat offensichtlich Friichte 21.00 Uhr___ Erof

JaHr ai

(3 Bilder kénnen auch iiber den Bund laufen.

(@ Sponsorenlogos stehen an einem fest definierten
Platz.
@ Das quadratische ,Merken“-Element als Informations-

ausverkéuft Das

ungswalzer des Re

ticated Guest'

Trager wird am linken oder rechten

Universitats-Ball entgegen. Auch in diese : = N
ir,wjem:er_ unserer] Dies academicus und|unseren Alumni- Veranstalter =~ I R S SR I it e ) Spaltenrand platZ|ert.

ag mit dem Ball derf Universitat Konstdnz ausklingen Tas- rof. Dr..Dr. h.c. Ulrich Ridiger; . “ - .
sen: Ein Abend der epflegten: Unterhaltung mit Live-Musik| Rektor der Universi @ Eln "Merken -Element kann als Trager der RUbrlk
rechts oben platziert werden.

at Konstanz

und Tanz, guten Gesprachen beim Gal

inner, bekannten: o
Personlichkeiten alis Stadt uhd Region|und einem Wieder- g

I I | R Universitat Konstan
sehen mit.Ehemaligen und Freunden der|Universitat. Nicht

fehlen darf natiirligh das beliebte Casino |mit einem Spiel

ati

iir den guten Zwerk

: /eranstalfungsmanagement@uni-konstanz.de
Es ist m:lr, eine grofie|Freude, Sie am Samstag, 19. Oktober +49753188-526 . | oo [

r Universitat Konstanz wieder zahlreich

- 3-spalti
i W Es wird um Abend- Ll

Studierenden-

Service

garderobe geheten

H Ein Garderobenservice

BB steht zur Verfiigung. Studierenden-Service-Zentrum (SSZ)

SSZ — drei Buchstaben fir alle Fragen rund ums Studium:
Das Studierenden-Service-Zentrum auf Ebene B4 der
Universitat Konstanz ist die erste Anlaufstelle fiir alle Stu-
dierenden und Studieninteressierten, sei es aus dem In-

— ball.uni.kn

Raster eines 6-Seiters, Wickelfalz, Innenseite Beispielhafter Ausschnitt mit einem
,Merken“-Element als Trédger der Rubrik
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Kulturelle

Grundlagen
von
Integration

Vier Forschungsfelder konkretisieren das

Cluster-Thema. Sie stellen bewusst keine

organisatorischen Einheiten dar, um die

Vernetzung zwischen den Projekten und

Fachkompetenzen zu férdern.

Identifikation und

Wie und unter welchen Umsténden entscheiden politi-
sche, ethnische oder religiése Zugehdrigkeit tiber Integra-
tion? Die relevanten Prozesse und Konstellationen unter-
sucht dieses Forschungsfeld.

Praktiken des Wissens und

Erzéhlen, Zeigen, Auffiihren — in welcher Weise formen
kommunikative Prozesse gesellschaftliches Wissen und
Nichtwissen?

ung von Hi und Gewalt

Dieses Forschungsfeld richtet seine Aufmerksamkeit auf
die instabilen Grenzbedingungen von Hierarchien und
deren Abhangigkeit von Gewaltsituationen.

Kulturdynamik von Religion

Prozesse der Aus- und Entdifferenzierung stehen im
Mittelpunkt dieses Forschungsfeldes: Wie bilden sich
religiose Gemeinschaften, welche institutionellen Formen
geben sie sich, wie beeinflussen sie sich gegenseitig?

The Curriculum

Economics
(MSc)

Track A: Fast Track toa PhD  Track B: Specialisation ECTS
Track C: Genearisation
1 Beatur Occustrum vitaud  Emporerum sus vendita tia- 30
aessit in consent mo et repta- esequia eat et et ut eum
tiis: derecaep:
~ audigni moluptur as ea ~ re liquia nis aut eum que
senia. ~ omnis audandi cuptatur
~ et eriam hicimolut pratqu et eaturiam rest, tem volorit
~ test a quassitis re endero
- dolutatio volenimus o
2 Ecea por solo berupta tem-  Que niet fugia non num vol 30
quod ictotati repreped quae:  uptam ipidiatiore digenditat:
~ denti alis ero expero excea- - ut re volupta quiaecta quis
qui ~ dolupta tendus
- corepel ecaepudaes ~ audigni moluptur as ea
asimaio erga senia
~ nsedit harum quiatqui ~ et eriam hicimolut pratquae
~ comnim etur am utet ~ test a quassitis re endero
3 Tibus volorerum raectem Nam quiam, voluption por rer- 30
olorumende estio eventiant  fernatio.
elluptur:
~ cus aut quatiae natusapid
- que aspelique
~ consequamus mod issuntis-
sit lorem est
~ quisi totatis sediatem
4 Itatum dolorum in experit inc- Dolore ex earuptam aboria 30
torrum velecullant: con pra est.
~ enti abor sim adi dolupt
~ aspero te reratia dit ut
~ fugiaturit pro blatiam rehen
~ ero voluptataqui
Mil ma core rerum que corem quatem id magnis dolendi assit, 120

offici endae doluptibus isitat eos evero conse estorrovita plib
usapic Luptate odit voluptatiume plaborenihit ex everum nons

equis molorae.

Typografische Innenseite mit ,Unterstreichen”-
Sublines und ,Merken“-Element als Trager
der Rubrik.

Tabellarische Innenseite mit ,Merken“-Element
als Tréger der Rubrik.

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

quas doluptat

ium qui al

nulluptatur. Sanditaquam ipsus.

it ut quia

doluptat lique labo. Molupta

dolupici

Samstag, 12. Oktober 2014

Universitat Konstanz — Audimax

12.30 Uhr

Fiihrungen tber den Universitats-Campus
13.30 Uhr  Apéro

14.00 Uhr  BegriBung durch die Universitatsleitung

an der L

Prof. Dr. Dr. h. c. Ulrich Rudiger, Rektor

Was Sie iiber

Probevorlesung, Prof. Dr. Thomas Hinz,

wissen sollten

Professor fiir empirische Sozialforschung
mit Schwerpunkt Demoskopie

16.00 Uhr  Vom Studium ins Berufsleben
Riickblick eines Alumnus*

Vorstellung des Hochschulsport

ab 19.30 Uhr siehe Programm auf der Folgeseite

University of Konstanz

Das ,Merken“-Element kann auch in Kombination
mit quadratischen Bildern eingesetzt werden.

Innenseite mit Bild und tabellarischem Text.

Bildlastige Innenseite.

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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6-Seiter, Wickelfalz

nerstet. el
Konstanz al

Eltern auf

Kontakt Konstanz I4dt ein
R 12. und 13. Oktober 2014
Unversiit Konstanz

Kommunkation und Marketng

Veranstaltungsmanagement

+497531 85-4918

veransalungamanagement@unt-konsans e

- uni-konstanz.de R
- eltorn-aut-dom-campus.de —

Beispielhafte Anwendung einer Titel- und Rickseite

8-Seiter, Altarfalz

Universitat
Konstanz

- uni-konstanz.de/msc-economics

Application Dea

The appicaton &

o foradission i NN

.\

N—

N
X

aberis 1610 Apri. / TR
Octaber s 150 N

78457 Konstanz, Germany
+49 7631 88-3761

Fax +49 7531 68-5193
ocon msc@uni-konstanz do

[OF:%10}
L

Department o Economics
University of Konstanz

- uni-konstanz.de

Beispielhafte Anwendung einer Titel- und Riickseite
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Liebe Freunde der Universitét Konstanz,
sehr geehrte Damen, sehr geehrte Herren,

s ch vor einem Jah auf dem Tanzparkett den Ballder
Uriversitt Konstanz rcfine habe, wurde mir indrucksvoll
Kar, dsss unser traditoneler Bl in einer nsuen Ara ange-
langt ist: Die Tische und das Parkett waren vl wie ie
2uvor, barits im Vorverkaut waren samilche Tishiarten
ausuerkauft. Das noue Konzept hat offensichich Frichte
goragen und sted auf groge Zustimmung,

Mit umso grsberer Vorfreuds bicke ich dem kommenden
Uriverstts-Ball enigegen. Auch in desem Oktober wollen
wir weder unseren Dies academicus und unseren Alumni-
Tag mit dem Ball der Uriverstt Konstans auskingen las-
Sens Ein Abend der e Music

Programm

19,00 Uh  Enlass & Setemplang
musik
1930 U Begrifung
Prot. Dr Dt . Utich Riiger
Rektor der Universitit Konstan:
10.45 Uhe Erofinung dos Gala-Buffets
21.00 U Exafinungswazer des Roktors
Live-Musik mit
Sophitiated Guest”
1,00 Une Party mit DI

Veranstatter
Prot. Dr. 0 .. Ulnich Riiger

und Tanz, guten Gesprichen beim Gala-Dinner, bokannten
Porssriihkoiten aus Stadt und Rogon und oinem Wieder-
Sehen mit Ehemaligen und Freunden der Unerstat Nicht
fenlen dar natich das belisbte Casino mt einem Spiel
firden guten Zweck.

s ist mir eine e Freude, Sic am Samstag, 19. OKtober
2013, 2um Balldor Universtat Konstans wieder zahieich
begrilfen 2 dirfen.

e
Prof D Dr. . Urich Ridiger, Rektor

Rektor
Organisation

Universitit Konstan:
Kommunikaton und Marketing

Veranstaltungsmanagement
veranstalungsmanagement@uri-konstanz de
+49 7531 88-5276

S

gl | e
.

noliifi g -

Faltblatt geoffnet

‘The University of Konstanz

The Universty of Kanstanz s one of nn unversties
nationwide with the status of“Universtyof Excellence” It
was founded i 1966 as & research university, guided by
the pincpla that science s shape not by tadition, but
by resaarch. It s a ole madl for th integration of
esearch nto eaching. The Uriversl s truly nternational,
maintaining reltions ith over 200 universites worduide,
s first-ate infrastructure includes an excelent 24-hour
Vbrary,state o theart computer faciis, and the provi-
Sin of German and ofher foreign anguage courses. The
Uniersity s idyically stuated on a il ovelocking Lake:
Constance, with & view of the Swiss Alps in the distance.
Al facities can be found on campus, halls of residence
and spors facitios are wihin immediate reach.

Constance

Constance i situated in south-west Germany In the state
of Baden-Wiremberg and shares s border ith he
Swiss toun of Kreuzingen. t lies on the shores of he
River Rhine and Like Constance, central Europs's sscond
largest lake, where the barders of Austria, Germany and
Switzoriand converge. Constanca i the economic and cu
turalcentre of the Lake Constance region. Wit ts beaut
ol location the town offers fs 82,000 inhabitants a high
aualty of Hfe. For further nformationplease vist:

= konstanz.de

— Faltblatt 1x gedffnet

— Faltblatt komplett gedffnet

‘The Programme

The Master's rogramme in Econarics has o objecties:
1o provide students with a madern and comprehensive.

Track B enables students tosharpen theirproie by spe-
Galising in one of the five aptionalsubjoct areas o the pro-
gramme.

Kontakt fiir Bestellungen

WWA

wwa-grafikdesign@uni-konstanz.de
Tel. +49 7531 88-4317

Kommunikation und Marketing

kum@uni-konstanz.de
Tel. +49 7531 88-3603

‘The Department of Economics

The Department of Economics i one of the premier
departments o s kind in Germany and enjoys an out-

The Curriculum

postraduateeducaton i econamics i e it he ighest Track € for students wishing o generase i econornics standing eputation n teach . ' %
intematona tandards and 1 ayth foundatons for a They ceste therown programme o study from th wide faction With a facultyofinfematanaly renowned profos- tin i o s e e et t stk sum
wide range ofchalenging careers, .. in natonaland rangeof E e flds of economics, e i
mutintion! comparies, banks, consuling fms,insur- The Depertment of patner i, statit =4
ance companies, unerstie, esearch nstutes, natonsl unversites st wrich prts of te course programme can be and sconomics educaton, an sbundance ofresesreners
and loca governmat, and intematonal oganisations complated. The programme has  curtion of i years (4 and aregiar nfow of guest professrs rom repuabie uni-
somesters)and s taught the Departmant e
The programme focuses on the se ofaconoric heory ay
and empircal methods s oo forunderstanding, model- Admission studnts. The Department has a ong-standing tradton in .
restvorid In intercscpinary fesearch, which s efected n various, et s 52
et - . research a5 the Centreof -
vackground, e et fo Pegchoe-
s, whic fnd spplcation in  brosd spectrum of eco- 9. business scmiisston, mathemtics, the nsturel conoric, tre Cantre of =
namic ssues co ered i he e optional susectsras: Research (CMS) an he Thurgau Ecanorics st (W)
- Eidenca of ‘s levelin
~ Econamatis and Applied Econorrics mathamatcs, statisics or aconamics
~internatonalFinancia Econamics - purpose, -
~ Macrosconomics and nernatona Ecanorics Showing your sitabilty and motaton for pursuing the
[ Engisn =
~ Pubic Economics. rom oneofth foowing Englsh anguage tess:
~ Cambidge Certfcatsof Prfiency n Engish
Three sty routes e offere o g st e lexi (minimum grade: ©)
thair - 65)
academic inteests and carer asgiations ~ TOEFL (minimur: 92 nternet. based pints), o
~ T lttrsfom unersity eachers abie to comment on
Track A s the fast ick fo & PRD your for partcipting n the po-
standing pefomance ecord and  strong terest n aca- g
demic research can be adrited to ur Doctoal Pro- ~ Resulsof th GRE fost.

gramme in Quantitative Economics end Finance afte the
first year of ther Master' stuis.

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Konstanz

Universitat %
=%

Headline fiir einen
kurzfristigen Faltblatt-Titel

Lo

Titel mit Bild und ,Markieren“~-Headline.

Universitat
Konstanz

Emotionale Headline fiir
einen textlastigen kurzfristigen

Lorem Ipsum Bli Subline, Datum

Typografischer Titel mit ,Markieren“-Headline.

Universitat
Konstanz

Subline

NRWWY
Sachlicher Titel 7 3 Nty
fir ein Faltblatt Y

Titel mit lllustration und ,Merken“-Headline.

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Subline

Sachlicher Titel
fiir ein Faltblatt
mit Bild

Liebe i und

Onseque ommo volo consed quo veniil lessit lia dolorumauae
eat que vendiscidit optatis evendenis ma voluptat quaere labor re
eatis adi ut diam, con consequi tem. Itatust, apit ium non conso.

Et eossim esequam incto tempore cum incil molut optat lictur
solorernam et voloren digenim oditatem voluptatest aute inume-
nem magnihi llaccul lendam impossim aristrum volorum voluptur
sandipsam sum sapicia eatur, officipicid magnist isquist, corae
alis aut que nis re rernatem quam incils in perchil eictatem esciis
sum sinctas apellaturi di adit litis at.

Universitat
Konstanz

At que consequi accumet ulparum fugiae rem quaturit pero ipsus
sit asitium del idellia sperit magnat dolorrumaue nam, quatio et

debis ipsam acim volorer spicias erspitatquis es a qui que dolorio.

Ximolor ibusant plab ipsam recabor porestio ipitates etur auda
consed endis dolutae eate inctem duscipid magnam nis voloria a
dendigenis cus, offic tetur rectem eos et omnisitati as molupta
tquodis ipsae eatur sit expersp iciant porum es ea vendisciti odi-
pita con cumquam esequis ipsant ut rem nos aris anihict orenit
volenis sitata augiaesti remporitatis aut etur? Atatium fuga,
Officid quis ipientione prerunditas dolorem lis et, quis est.

Weiterfiihrende Informationen

Itatust, apit ium non consedio. Et eossim esequam incto tempore
cum incil molut optat lictur soloreram et voloren digenim odita-
tem voluptatest aute inumenem magnihi llaccul lendam impossim
aristrum volorum voluptur sandipsam sum sapicia eatur, officipicid
magnist isquist, corae alis aut que nis re rernatem quam inciis in
perchil eictatem esciis sum sinctas apellaturi di adit litis at.

At que consequi accumet ulparum fugiae rem quaturit pero ipsus
sit asitium del idellia sperit magnat dolorrumaue, atio et debis

- uni-konstanz.de

Kontakt

- uni-konstanz.de

Beispielhaftes gedffnetes Faltblatt mit Titelbild und ,Merken“-Headline.

Das querformatige DIN lang-Faltblatt (Zickzackfalz)
basiert auf den Grundlagen des DIN A4-Hochformats.
Gefaltet ergibt er ein DIN lang Querformat.

Kontakt fiir Bestellungen

WWA
wwa-grafikdesign@uni-konstanz.de
Tel. +49 7531 88-4317

Kommunikation und Marketing
kum@uni-konstanz.de
Tel. +49 7531 88-3603

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Broschuren — Raster 7
- —— S L - - Alle Broschiiren haben sowohl ein vertikales als
Titelseite e e o \NM c Innenseite 2 X . i
Cogo voronivaten | 2 = auch ein horizontales Raster, an dem die Gestaltungs-
® elemente ausgerichtet werden kdnnen:

7® 5

) (1) Das Grundlinienraster.
(2 Die Formate DIN A4 und DIN A5 sind horizontal
in zwolf Felder geteilt, an denen alle weiteren

Elemente ausgerichtet werden kdnnen.

(3 Vertikal liegt allen Broschiiren ein sechsspaltiges Ras-

- bl ‘ = > ter zugrunde.

(@ Die DIN lang-Broschiire baut auf dem Raster der DIN
lang-Faltblatter auf und ist horizontal in sechs Felder

geteilt. Die Gestaltung richtet sich ebenfalls nach den
DIN lang-Faltblattern und wird nicht gesondert dar-

gestellt.

é Innenseite Innenseite : =] @

© :
DIN A4-Broschiire, Titel DIN A4-Broschiire, Innenseite

= =

Raster DIN lang-Broschire

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015 Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Broschuren — Titelseiten Raster 7
® s B e %O Alle Titelseiten der DIN Ab- und DIN A4-Boschiren sind
UQJ fg%gri am Raster ausgerichtet und kénnen sowohl mit

,Markieren“-Headlines als auch mit ,Merken“-Headlines

gestaltet werden.

Universitét Konstanz (1) Das Logo sitzt immer in der rechten oberen Ecke.

(2 Die Bildhéhe orientiert sich am horizontalen Raster.

(3 Die Bildbreite orientiert sich am Spaltenraster.

(@ Titelbilder stehen immer genau an einer Seite

Jahresbericht

im Anschnitt.
@ Die ,Merken“-Headline steht immer oberhalb des Bil-
des und ist am linken Seitenrand ausgerichtet.

@ Zweitlogos von Kooperationspartnern stehen an

einem fest definierten Platz.

der Fachbereiche 2014

89 mm, linksbindig
i 5.5mm | L 55mm

Koapeiian o

DIN Ab-Titelseite mit Zweitlogos, Raster

DIN A4-Titelseite, Raster

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015 Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Universitat
Konstanz

Universitét
Konstanz

Universitat Konstanz

Studienjahr 2015 Studienjahr 2015

Beispielhafter Titel mit ,Markieren“-Headline Beispielhafter Titel mit ,Markieren“-Headline

linksbiindig rechtsbiindig

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Universitat
Konstanz

Beispielhafter Titel mit ,Merken“-Headline

— Titelseiten mit ,Markieren“-Headlines wirken plakativ
und emotional. Sie kdnnen rechts- und linksblndig
platziert werden.

— Titelseiten mit ,Merken“-Headlines wirken plakativ und
sachlich.

— Es kdnnen sowohl Bilder als auch Illustrationen
eingesetzt werden.

Papierempfehlung
Lessebo Smooth Bright
Umschlag: 300 g/m?
Inhalt: 100 oder 115 g/m?

Farben
2/2-farbig, Sonderfarbe

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Wissenschaftliche Einrichtungen

Der schon Studierende an

Wie schon sein Name andeutet, bewegt sich

seine Forschungen hefan: Der Kyl

turelle Grundlagen Bufopas* und das
oramm . ntemationale Verwaltung und Kofikima-
hagement: bilden aicht nur eine Briicke 21 lehr

zwischen den Begriffen ,Kult
und .Integration®.

sondern sollen auch pptenziellen Forschunigsnach-
Iwuchs fir das Cluster- Thema begeistern.

Im Doktorandenkolleg .Europa in der globalisierten
m i ands

Dabei verwenden die beteligten Wissenschaitler

Integration| eines der Schilssefwdrter der Sazial- und|

Systemthegrien, nicht in einem traditionellen; norma-

tiven Sinn, sondern stellen dieser Begriff ,Desinteg-
sion* lich te. Unter Integeati

pen sowie in zahireithen Projekten werder Pfomovie-
Fende intensiv und iJbsr Fachergrenzenhinweg
petreut.

! 4 ducch namhafte lnstitut d4s nsti

versteht def Cluster den Aufbals sozialer Ordnungs-

muster, die|eine bindende Wirkung entfalten. Dass.

Solche Ordfungsmuster entstehen, it nicht selbst-

verstandlich. Gerade angesichts jngster Entwicklun-
det

lute for Advanced Sfudy in Princeton bietet das Kul-
turwissenschaftiiche Kolleg Konstanz sowdhi den
Ftablierten als auch|dém Nachwuchs untef Wissen-
schaftlern wieder Freiiume, die sie zum konentrier-
ten Ansch d ”

s jedoch wichtig, Beschrelbungsmodelle fir dezent-
fierte gesefschaftiiche Prozesse 2u finden,

‘Wird Intagration nicht als Idealfal privilegiert; muss
" Kulturhegaff entsprechend.

on Aufsatzen so dringend bendigen.

pie Professuren ~ .Gekschichte der Religionef, Kul-
furtheorie und kulturwissenschaftiiche Methdden,
die

anders gefasst werden. Im Verstandnis des Clusters

darf Kultur nicht so begriffen werden, ais verbirge.

sie geselischaftiiche Einheit ung Geschlossenneit

Stattdessen gehen die Wissenschattier von Kultur als|
het Kestefeld diffusen G

professur Wissenschafitsgeschichte® - erveitern das.
Facherspektrum der Konstanzer Geistes- und Sozial-
lissenschaften und|sifd gleichzeitig auf bewshrte

Weise eingebettet i dfe Fachbereiche der Unversitat,

Forschungsprojekte zm Cluster-Thema warden in
Fegeimasigem Tumus ausgesctirieben und|ndch
sorgféitiger Begutadhtung bewiligt.

1 1

Hexci6ide

Raster einer DIN A4-Broschlre, Innenseiten

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

o \ ooy
5)
il
Tl
| e
o Endle: nierur teht:di Elbllmnkﬂifét\mﬂ
‘Bibliotrek der Zukunft] die als Learrjing Center e i v
9 el et
Komdnikationsort, Oft der Erholunlund nicht
ulet; rt des Lem: ‘nfin inem:seinjwird
1 T Sep—— 8
D [ Il
2)

Raster einer DIN A5-Broschlre, Innenseiten

Alle Innenseiten sind am Raster ausgerichtet. Das
,<Unterstreichen“-Element kennzeichnet Headlines und
Sublines.

(1) Die Bildhéhe orientiert sich am horizontalen Raster.

(2 Die Bildbreite orientiert sich am Spaltenraster.

(® Auf Innenseiten kénnen kleine Bilder (mit Rand an
allen vier Seiten) im Satzspiegel stehen.

@ Das quadratische ,Merken“-Element wird am linken
oder rechten Spaltenrand platziert.

@ Wiederholung des Titels im ,Merken“-Element.

@ Pagina und Kapitelbezeichnung stehen biindig
zum oberen Seitenrand.

@ FlieBtext mit Marginalspalte DIN A4.

FlieBtext mit Marginalspalte DIN Ab.

(@) Zweitlogos von Sponsoren stehen an einem fest defi-
nierten Platz.

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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® »Am Ende der anstehenden Sanierung steht die
Bibliothek der Zukunft, die als Learning Center
neben der Literaturversorgung sozialer Ort,
Kommunikationsort, Ort der Erholung und nicht
zuletzt Ort des Lernens in einem sein wird."
Prot.On. M Mustarmann

Bibliothek der Zukunft

Subheadiine lorem sunt estmbere.

Erste beim Bibliotheksindox BIX

Lum

Iabore vellant eve . utem. At re conectu

plab orem qusmus m, s, quam e doluptatem
eium exped endam et ut uga. Ut que nons vol

se quiam fugianis arum debis accaecus cor aut ma et volupta au
assit fuga. £ ut rferio, Ut aliuam aut andis mod quis i,

An den Grenzen des eigenen Wissens
Subheadiine lorem sunt estmbere.

escim audisan m debis accaccus
cor aut ma et volupta quassit fuga. E t erferio. Ut aliuem aut
andis mod uis ris.

Ein Gliicksfall fir den Forschernachwuchs

Subheadiine lorem sunt estmbere.

Ugitasct emperibusa cuptibu sanditae nim delend cumaue.

elum expet endam et ut uga. Ut aue nonse voorporrorres

Aciendar, aut xpliciente que laborecuptur roruptasse officipsa

Optimale Arbeitsbedingungen:
Institutionelle Kreativitit

Einen grofen Schitt i Richtung Glsichstellung und

ersten an deutschen Hachschulen, Es bietet Platz
r 100 Jah

st quam

test fugit lesed escim aud saninodi volesequiam fuglans arum
et accaecus cor aut ma et volupta quasstfuga.E1 ut erferio or ” reruptasse mo
i int

vers beri o corects

Beispielhafte Innenseiten einer DIN A5-Broschiire

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

(1) Zitat als Kapitelanfang.

(@ GroBtmagliches Bild.

@ Innenseiten mit doppeltem ,Merken“-Element
als Informationstrager.

(@) Bildlastige Innenseiten mit tiber den Bund
laufenden Bildern und ,Merken“-Element
als Informationstrager.

Farben
2/2-farbig, Sonderfarbe + Schwarz

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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bus riti du bera dend

im
rschungseinrichtuny

1.10.2010 bis
igen auf Zeit angesiedelt

Beispielhafte Innenseiten einer DIN A4-Broschiire

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

@ Bildlastige Innenseiten mit ,Merken“-Element
als Informationstrager.
@ Bildlastige Innenseiten mit ,Markieren“-Headline
als Kapitelliberschrift.
@Textlastige Innenseiten mit ,Unterstreichen“-Sublines
und ,Merken“-Element als Titel-Wiederholung.
(@ Bildlastige Innenseiten mit tiber den Bund
laufenden Bildern und ,Merken“-Element
als Informationstrager.

Farben
2/2-farbig, Sonderfarbe + Schwarz

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Plakate — Ubersicht Formate -

DIN AO
(gibt es auch im Querformat)

Es stehen Dateivorlagen fiir Formate von DIN A6 bis DIN
AO zur Verfigung — jeweils als Hoch- und Querformat.
Der verwendete Logo-Schutzraum bei allen Formaten ist
stets ,Optimum®.

Kontakt fiir Bestellungen

WWA
wwa-grafikdesign@uni-konstanz.de
Tel. +49 7531 88-4317

DIN A1

Kommunikation und Marketing

kum@uni-konstanz.de

Tel. +49 7531 88-3603
DINA2

DIN A3
(gibt es auch im Querformat)

DIN A4

DIN A6
(gibt es auch im Querformat)

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015 Zurtick zum Inhaltsverzeichnis
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110 mm
e @ Alle Plakate haben sowohl ein vertikales als auch ein
zur Anordnung von Bildern, bleibt alleine dem : .
ey o R o horizontales Raster, an dem die Gestaltungselemente
terteilt fiir ,iberstehende® . H . '
) Bomonte o B L |prssesone L ausgerichtet werden kdnnen:
E | [ L L L
. (1) Das Grundlinienraster.
E
K 9 horizontale Spai (@ Alle Plakate sind horizontal in Felder geteilt,
ordnung von Bilde! 7\
. (1) . .
N an denen alle weiteren Elemente ausgerichtet
E — o - i o o
: g i werden kénnen.
10 T =t 188 m T T T 10
" " (3 Vertikal liegt allen Plakaten ein Spaltenraster
E Jﬂ mm
- zugrunde.
£ [l 8 vertikale Spalten @ . .
2 2ur Anordnung von Bildern, (@) Das Logo steht immer in der rechten oberen Ecke.
£ - Texten, ... zur Halfte jeweils
g unterteilt fur ,Uberstehende* Logogrétie B0%
Elemente (= Logofiéhe 30 mm)
£ i
E e 420 mm
g il m il
3
E
I3 E
: B
E
E L:
E 3
£ 3
£
Iwo mm §
Raster eines DIN A3-Plakates, Hochformat I" -~

Raster eines DIN A3-Plakates, Querformat

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015 Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Alle Plakate sind am Raster ausgerichtet und kdnnen

Universitét

Universitat
Konstanz

Konstanz

sowohl mit der ,Markieren“-Headline als auch mit der

»Merken“-Headline gestaltet werden.

Subline, Th light, SG 20 pt

(1) Das Logo steht immer in der rechten oberen Ecke.
témlﬁe (2 Die Bildhéhe orientiert sich am horizontalen Raster.
D Positio i @ Die Bildbreite orientiert sich am Spaltenraster.

Gl
3

=y

==

(@ Titelbilder stehen immer genau an einer Seite

DT im Anschnitt.
iR 5.3 = = = = = & (®) Die ,Merken“-Headline steht immer oberhalb
des Bildes und ist am Spaltenraster ausgerichtet.
@ Die GroBe der ,Merken“-Elemente als Informationstra-

TS e ger sind flr jedes Format definiert.
e e — = = = £ - & (@ Sublines und FlieBtexte sind fiir jedes Format
; N Nl = = = = = £ definiert und stehen im Raster.

6
- (2
e @;UHH‘ rsitat-Kenstanz-Audimax—
Raster eines DIN A3-Plakates mit ,Markieren“-Headline, Hochformat Raster eines DIN A3-Plakates mit ,Merken“-Headline, Hochformat

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015 Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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©

Universitd
Konstan

o
g

Raster eines DIN A3-Plakates mit
»,Markieren“-Headline, Querformat

Raster eines DIN A3-Plakates mit
»,Merken“-Headline, Querformat

[l subline, Th light, SG 20 pt

 Thbold, ©

)

N,

Universita

ﬁﬁﬁﬁ@?ﬁﬁ::

Konstan

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Alle Plakate sind am Raster ausgerichtet und kdnnen
sowohl mit der ,Markieren“-Headline als auch mit der
»Merken“-Headline gestaltet werden.

(1) Das Logo steht immer in der rechten oberen Ecke.

(@) Die Bildhéhe orientiert sich bei Querformaten
am horizontalen Raster oder an der oberen Kante des
Logos.

(3 Die Bildbreite orientiert sich am Spaltenraster.

(@ Titelbilder stehen immer genau an einer Seite
im Anschnitt.

@ Die ,Merken“-Headline steht immer oberhalb
des Bildes und ist am Spaltenraster ausgerichtet.

@ Die GroBen der ,Merken“-Elemente als Informations-
trager sind fir jedes Format definiert.

(@) Sublines und FlieBtexte sind fir jedes Format
definiert und stehen im Raster.

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Universitat
Konstanz

Universitat Universitat
Konstanz Konstanz

Universitat
Konstanz

Bachelorstudiengang

Poltike und _ | Der Universitat
R . Erfolg Konstanz
' ist ein Gesicht

Prof. Dr. Gerhart v. sich Verdienste um die Universitat erworben — eingenommen. Damit hat sie nach den
und aufgrund ihver Perséniichkeit eine Leit-  Worten des Laudators ihre Chance zur Mit-

Wir sind ganz nah am

Wasser gebaut -

Auer einer einzigartigen Umgebung direkt am Bodensee haben wir noch einiges zu bieten: Eine
exzellente Lehre und Studium aus Forschung, mehr als 100 interdisziplinér ausgerichtete Studien-
angebote, 11.700 Studierende aus iber 90 Landern, hervorragende Serviceeinrichtungen und

kurze Wege auf einem Campus im Grinen. Interessiert? ~ uni-konstanz.de

Einladung zur Einfiihrungsveranstaltung

2. Oktober 2014, 10:00 Uhr
Universitat Konstanz, Audimax

~ uni-konstanz.de/sektionen/polver

Preisverleihung: Jane Klausman-Preis fiir
Jelena Bauer, Studentin der Universitat Konstanz
9. September 2014, 15:00 Uhr, Audimax

Ehrenbiirgerwiirde der
Universitat
Konstanz verliehen

Prof. Dr. Ulrch Riidiger, Rektor der Univer-

bildfunktion haben. Gerhart v. Gracvenitz
war von 2000 bis 2000 Rektor der Univer-
sitat Konstanz. Die Festrede higlt Prof, .
Peter Strohschneider, der Prasident der
Deutschen Forschungsgemeinschaft.

Erhabe fir einen Grod-

sitat Konstanz, Urkunde und
gratulierte Prof. Dr. Gerhart v. Graevenitz zur
Ehvenbirgerwirde der Universitat Konstanz.
Die Universitit Konstanz hat einen neuen
Ehvenbiirger, In einem Festaki Uberreichte.
Rektor Prof, Dr. Ulrich Ridiger seinem
Amisvorgnger Prof. Dr. Gerhart v Graeve-
itz die Urkunde i die hichste Auszeich-
nung, die die Universitat Konstanz zu verge-
ben hat. Verliehen wird sie an Personen, die

teil dessen gelegt, was uns heute als Uni-
versitit ausmacht und von anderen unter-

scheidet’, begann Ulich Ridiger seine
Laudatio vor den zahlreich erschienenen
Gésten im vollbesetzten Hérsaal. Aufgrund
der Weitsicht des Geshrten habe die Uni-
versitat Konstanz sowohl bei der Umstel-
lung der Studiengiinge auf Bachelor- und
Master-Abschiisse als auch bei der Einfih-
fung der Juniorprofessur eine Vorreiterrolle

gestaltung genutzt, Die vorausschauende
Berufungspolik des neven Ehenbirgers
habe dariiber hinaus dafir gesorgt, dass
der Generationenwechsel bel den Professu-
en relbungslos vonstatten ging und ein
Emeverungsschub erfolge. SchlieBlich kam
Ulrich Ridiger auf das Verdienst zu spre.
chen, das auf immer mit dem Namen Ger-
hart v. Grasvenitz verbunden sein wird. Der
Erfolg der Universitat Konstanz in der.

~ ballunikn

Bildlastige Plakate mit ,Markieren“-Headline Bildlastige Plakate mit ,Merken“-Headline Typografische Plakate mit Typografische Plakate mit

(Hoch- und Querformat) (Hoch- und Querformat) »Markieren“-Headline und wenig FlieBtext ,Markieren“-Headline und viel FlieBtext

(Hoch- und Querformat) (Hoch- und Querformat)
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[ Farben

UQ§ﬁ£?§§§ i 2/9-farbig, Sonderfarbe + Schwarz

Kontakt fiir Bestellungen

WWA
wwa-grafikdesign@uni-konstanz.de
Tel. +49 7531 88-4317

Kommunikation und Marketing

Universitat
Konstanz

kum@uni-konstanz.de
Tel. 449 7531 88-3603

Wir sind ganz nah am
Wasser gebaut — S

Universitat
Konstanz

P e

Wir sind ganznaham.. .. .
- Wasser gebaut -

AuBer einer einzigartigen Umgebung direkt am Bodensee haben wir noch einiges zu bi

e ]

@ Wir sind ganz nah am Bl
Wasser gebaut —

Eine exzellente Lehre und Studium aus Forschung, mehr als 100 interdisziplinar ausge!

Studienangebote, 11.700 Studierende aus iiber 90 Léndern, hervorragende Serviceeint
tungen und kurze Wege auf einem Campus im Griinen. Interessiert? ~ uni-kor|

o

Wir sind ganz nah am

Beispielhaftes DIN A3-Plakat, Hochformat, DIN AO
DIN A1
DIN A2

DINA3
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Plakate — GroBenskalierung ,Markieren®-Headline

,Markieren“-Headlines kdnnen sowohl rechts- als auch
linksblindig stehen. Die Anwendungsregeln fir den
Umgang mit langen, mittellangen und kurzen Headlines

Neue Methode zur sind in den weiterfihrenden Basisdokumenten und

Erfol Der Universitt
g Konstanz Charakterisierung den Dateivorlagen zu finden.
von Quanteneffekten

i st
I ein Gesicht
_ _ Ein Vortrag von Praf. Dr. Guido Burkard
" Universitat Konstanz, Fachbereich Physik
Preisverleihung: Jane Ki Preis fir Vortrag von —P:;fr' Dr. Gerhart v. Graevenitz 9. September 2014, 15:00 Uhr, Audimax

Jelena Bauer, in der Uni i
9. September 2014, 15:00 Uhr, Audimax 9. September 2014, 15:00 Uhr, Audimax

Universitat

Universitat

Universitat
Konstanz [ ] i

Plakat mit mittellanger Headline, Hochformat Plakat mit langer Headline, Hochformat

Plakat mit kurzer Headline, Hochformat

Universitat
Konstanz

Universitat
Konstanz

Plakat mit kurzer Headline, Querformat Plakat mit mittellanger Headline, Querformat Plakat mit langer Headline, Querformat

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Univereiiat Universitat [F Zur Erweiterung der bildhaften Darstellung ist es
Konstanz Konstanz

moglich, lllustrationen einzusetzen. Bitte dabei auf die im

HEEE SR - Kapitel ,Basiselemente — lllustrationen“ festgelegten
Ar"!u‘t: Parameter achten.
Drei Antworten
aus Lehre § — Siehe Kapitel ,lllustrationen, Seite 38

Vorlesung zum Thema
»Arm auf Zeit“ #
5. November 2014, -
Audimax

S
2%
N

W mia
-

Invitation to an introductory course

7th of October 2014, 10:00 a.m.

Department of Economics, University of Konstanz Universitat

Konstanz

~ uni-konstanz.de/msc-economics

~ uni-konstanz.de { g

= I
Drei Antworten /
Plakat mit ,Merken*“-Headline und lllustration, Hochformat aus Leh re ‘

Vorlesung zum Thema
»Arm auf Zeit“

5. November 2014, Audimax

Informationen unter

Un

- uni-konstanz.de

Plakate mit ,Markieren“-Headline und lllustration, Hoch- und Querformat
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Padagogische . e . e L
Hochschule Universitat Universitat e
Thorgau. Konstanz Konstanz ,ﬁ

R "
~ - Neue Medien - Eltern auf

“in Bildung

b

Thurgauer Hochschultag Konstanz lddt ein
15. September 2014, 19:30 Uhr 12. und 13. Oktober 2014

Am Montag, 15. September 2014 ersfinet die Padagogische Hochschule Thurgau ihr
zwblites Studienjahr und begeht an diesem Abend den Thurgauer Hochschultag. Im
Mittelpunkt des dffentlichen Anlasses stehen Fragen zu den Herausforderungen der

Entwicklungen neuer Medien fir Bildung und Schule.

i

“wv-l.-uur =
[ . o REsr s

| | frtee Erwemoe CHEH

Plakat mit gleichberechtigtem Zweitlogo (Platzhalter) Plakat mit untergeordneten Zweitlogos (beispielhaft)

12.und 13. Uktober 2014 : I

Universitét
Konstanz

| Thurgau,

Platzierung von gleichberechtigtem Zweitlogo — Raster Platzierung von untergeordneten Zweitlogos — Raster

© 2015 Universitat Konstanz -V 1.6 - 21. September 2015

Werden Zweitlogos gezeigt, so ist darauf zu achten, dass
sie den Vorgaben entsprechend platziert werden.

Der genaue Umgang mit Zweitlogos — gleichberechtigt
und untergeordnet — ist in den Basisdateien beschrieben.

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Beispielhafte Umsetzung, Hochformat,
— typografisch mit ,Markieren“-Headline

[

Universitéat
Konstanz

1. Tag der
offenen

18. Juli 2015, Gebéude V
10.00 - 16.00 Uhr

- uni-konstanz.de

Liebe Kolleginnen und liebe Kollegen,
sehr geehrte Damen, sehr geehrte Herren,

haben Sie sich auch schon oft gefragt, welche Wege ein Reise-
antrag eigentlich zuriicklegt, bis er genehmigt ist und als Kopie
wieder bei lhnen im Fach liegt? Und wie genau funktionieren

eigentlich Gremien? Obwohl wir alle tagtglich mit ,der Verwal-
tung® zu tun haben — sei es, weil wir selbst mitarbeiten, oder weil

wir eine Bestellung oder eine Reise genehmigt bekommen méch-

ten - entstehen mitunter einige Fragezeichen, die um den ein
oder anderen Kopf schwirren. Um dem entgegenzuwirken, lade
ich Sie hiermit herzlich zum ,Tag der offenen Verwaltung* ein! Los
geht es um 10.00 Uhr auf der Ebene V 5, wo ich den ,Tag der
offenen Verwaltung* erdffnen werde. Ab 10.00 Uhr kénnen Sie
sich an Informationsstanden wber die Arbeit der Kolleginnen und
Kollegen an Filhrungen durch Abteil teilneh-
men oder einfach in eines der vielen offenen Bilros gehen und
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, die Sie sonst vielleicht nur vom
Telefon kennen, persdnlich kennenlernen.

Auf Ihr Kommen freue ich mich sehr!

Ihr

N

Jens Apitz
Kanzler der Universitat Konstanz

Beispielhafte Umsetzung, Hochformat,
— mit Titelbild und ,Markieren“-Headline

Universitat
Konstanz

Auch
fir harte

kade? Wir helfen weiter!

Die Schreibberatung der Universitat Konstanz

= schreibzentrum.uni-konstanz.de

Gefordert vom

L]
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Beispielhafte Umsetzung, Hochformat,
— mit Titelbild und ,Merken“-Headline

Universitat FEEiE
Konstanz

X

Individuell und
hochschulunabhéngig
Studien-

beratung fiir
Studierende

Wir unterstiitzen Sie individuell und
hochschulunabhéingig bei Fragen

— zu einem Fach- oder Hochschulwechsel
- zur Neuorientierung nach Studienabbruch
— zu Doppelstudium oder Zweitstudium

- zu weiterfiihrenden Studienmaglichkeiten

Wann: 04. November 2014

18. November 2014

09. Dezember 2014

09:30 —14:45 Uhr
Wo: Beratungsraum N 1.23-1 an der PH Weingarten
Anmeldung: Tel. +49 751 501-9344

Studierenden-Service der HS Weingarten
Kosten: keine

- zsb.uni.kn/weingarten

Fir die Darstellung von Kurzinformationen kdnnen

Karten im Format DIN A6 genutzt werden. Die Karten
konnen sowohl im Hoch- als auch Querformat bestellt wer-
den.

Format
106 X 148 mm

Papierempfehlung
Lessebo Smooth Bright, 300 g/m?

Farben
2/2-farbig, Sonderfarbe

Kontakt fiir Bestellungen

WWA
wwa-grafikdesign@uni-konstanz.de
Tel. +49 7531 88-4317

Kommunikation und Marketing

kum@uni-konstanz.de
Tel. +49 7531 88-3603

Zurlick zum Inhaltsverzeichnis
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Universitat
Konstanz

Die Universitit Konstanz

verleiht
HERR DR. RER. NAT.
ERRN MAX MUSTERMANN
WEITERE ZEILE FUR EINEN NAMENSZUSATZ
geboren am TT. Monat JJJJ in Musterstadt

den akademischen Grad

DOKTOR DER MUSTERWISSENSCHAFT

Herr hat in einem | von der Universitat Konstanz
betreuten fahren durch die Di ion mit dem Thema

Musterthema, Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur, adipisci velit *

sowie in einem am TT. Monat JJJJ an der Universitét Konstanz
uber die Di: ion seine ahi erwiesen.

Konstanz, den TT. Monat JJJJ

Der Rektor Der Fachbereichssprecher
( | | Professor Dr. Dr. h.c. Ulrich Ridiger Professor Dr. Manfred Mustermann

Herr Max Mustermann hat das Recht, den Doktorgrad in der deutschen Form zu
fiihren. In Klammern kannen die Namen der Universitaten, die das Promotionsverfah-
ren betreut haben, hinzugefiigt werden. Dieser Doktorgrad bedarf zur Fihrung in der
Bundesrepublik Deutschland keiner weiteren staatlichen Genehmigung

Promotion, beispielhafte Anwendung
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Kontakt

Universitat Konstanz

Julia Wandt, Stabsstelle Kommunikation und Marketing
UniversitatsstraBe 10

78464 Konstanz

Tel. +49 7531 88-5340

julia.wandt@uni-konstanz.de

- uni-konstanz.de

Konzeption und Gestaltung
Strichpunkt GmbH
Stuttgart / Berlin

- strichpunkt-design.de

Universitat Konstanz
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Universitat
Konstanz



http://www.uni-konstanz.de
http://www.strichpunkt-design.de



